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Introducere

Strategia sectoriald de dezvoltare turistica a judetului Timis 2018-2028 are ca scop
stabilirea prioritatilor de dezvoltare a sectorului turistic pe termen scurt, mediu si lung
in cadrul unui proces de planificare strategica coordonat cu implicarea actorilor locali
relevanti, astfel incat sa permita agrearea cadrului general de actiune al Consiliului
Judetean Timis respectiv Programul strategic si Planurile de actiune a Asociatiei
pentru Promovarea si Dezvoltarea Turismului in judetul Timis pentru perioada 2018-
2028.

Strategia sectoriald de dezvoltare turistica a judetului Timis 2018-2028 este necesara
in vederea mobilizarii tuturor resurselor pentru realizarea obiectivelor strategice

definite printr-o viziune comuna de dezvoltare durabila.
Stategia reprezintd un document integrator care urmareste:

e sa asigure cadrul general de actiune pentru realizarea obiectivelor prioritare de
dezvoltare a sectorului turistic in judetul Timis;

e sa permitd definirea planurilor anuale de actiune ca parte a programului
strategic de dezvoltare pe termen mediu si lung;

e sa identifice conditionalitatea ex-ante la nivelul sectorului turistic in judetul
Timis;

e sa fie utila actorilor locali si in special agentilor economici si societatii civile
pentru a actiona corelat cu politicile de dezvoltare locala;

e sa asigure cadrul sinergic necesar dezvoltarii coerente si concrete a sectorului
turistic in judetul Timis prin obiective concrete pentru trecerea, intr-un interval
de timp realist, la un model de dezvoltare care sa permita generarea de valoare

adaugata;

Echipa de elaborare a lucrarii
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Metodologia elaborarii strategiei sectoriale de dezvoltare turistica

Complexitatea relatiilor si dependentelor existente la nivelul unei unitati administrativ
teritoriale creaza pe de-o parte o serie de oportunitati de dezvoltare, iar pe de alta
parte o serie de probleme ce necesita solutii de ameliorare pe termen scurt, mediu si

lung.

Alegerea structurii domeniilor de analiza pentru lucrarea de fata au concretizat dorinta
de dezvoltare integrata a sectorului turistic in judetul Timis, mentionata atat de
beneficiarul direct al prezentei strategii — Asociatia pentru Promovarea si Dezvoltarea
Turismului in judetul Timis cat si de participantii la consultarile publice — entitai
interesate cresterea importantei sectorului turistic in aria tintéd creindu-se astfel un

instrument de lucru util dezvoltarii de parteneriate public-privat.

in procesul de elaborare al strategiei s-au respectat principiile generale ale dezvolt&rii

sustenabile precum:

e Dezvoltare urbana prin strategii teritoriale integrate
e Dezvoltarea economiei circulare
e Administrarea si gestionarea durabila a comunitatilor

o Protectia biodiversitatii si combaterea schimbarilor climatice

Etapele urmarite in procesul de elaborare a strategiei de dezvoltare a sectorului turistic

in judetul Timis

Etapa | — Elaborarea analizei situatiei existente in contextul socio-economic

actual
1. Prezentarea contextului si dinamica activitatii turistice
2. Prezentarea infrastructurii si formelor de turism practicate in jud Timis

3. Analiza SWOT
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Etapa Il — Elaborarea strategiei

4. Stabilirea obiectivelor strategice

5. Directii strategice de dezvoltare si obiectivele generale

Etapa Il — Elaborarea documentelor programatice pentru implementarea

strategiei

6. Planul strategic de dezvoltare

7. Planul de actiune pentru implementarea strategiei

Etapa IV — Proiectarea sistemelor pentru monitorizarea si evaluarea strategiei si

a programului strategic

8. Sistemul de monitorizare;

9. Evaluarea, formularea corectiilor si dupa caz a noilor politici publice;

Instrumentele utilizate pentru culegerea si validarea datelor si informatiilor au fost:

a)

b)

c)

Culegere de date, formulare de propuneri pe baza de chestionar: (Chestionarele
sunt principalul instrument de lucru si au rolul de a asigura o larga consultare si
respectiv facilitarea implicarii actorilor locali interesati care nu participa direct la
intalnirile grupului de lucru). Acestea s-au utilizat in etapa de analiza a situatiei
curente cat si in cea de planificare - programare strategica pentru identificarea
problemelor cheie care franeaza - blocheaza dezvoltarea sectorului turistic si
respectiv identificarea de solutii la acestea. Chestionarele au vizat domeniile
prioritare de interventie si s-au distribuit respectiv colectat direct de la actorii
locali interesati - UAT uri din judetul Timis, respectiv populatia judeteana, dupa

caz (intalniri, on-line);

Comunicare gi coordonare operativa on-line intre grupul de lucru, beneficiar si
entitati interesate, pentru documentare, validare, integrare si diseminare

rezultate;

Conferinte pentru prezentarea evolutiei elaborarii strategiei;
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Pentru elaborarea strategiei s-au utilizat:
- observatia directa si vizite la locatiile - obiective turistice;

- cercetarea documentara a situatiilor statistice existente la nivel national si

international;
- cercetarea documentelor europene, a strategiilor de nivel national, regional si local,

- cercetarea programelor de finantare destinate dezvoltarii locale si regionale in

domeniul turistic;

- consultarile in cadrul grupului de lucru.
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Consideratii generale

Turismul reprezinta o activitate umana complexa cunoscuta si dezvoltata odata cu
dezvoltarea societdti umane. In viziunea Organizatiei Mondiale a Turismului
activitatea turistica este definita ca fiind ,o forma de manifestare a nevoilor de
odihna si recreere respectiv de educare gi culturalizare a societatii moderne fiind

determinate de factori geografici, economici si sociali”.

Modernizarea continua a infrastructurii de transport si cazare realizata in ultimii 100 de
ani a condus la raspandirea fenomenului turistic astfel incat acesta a devenit pentru

multe state ale lumii o importanta, daca nu chiar principala ramura a economiei.
Activitatea turistica se bazeaza pe doua componente de baza:

- Miscarea turistica
- Serviciile turistice
Aceste componente genereaza la randul lor o serie de functiuni care demonstreaza

complexitatea intregului fenomen si anume:

- Economica

- Sociala

- Politica

- Recreativ — curative
- Cultural educativa

- Ecologica
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Capitolul 1. Analiza contextului existent

1.1. Prezentarea generala a dinamicii activitatii turistice la nivel mondial,

european si national

Turismul se constituie ca o ramura distincta a economiei avand un impact considerabil
asupra economiei societatilor si culturilor diverselor tari. Actiunea sa se manifesta pe

multiple planuri: social, economic, cultural si politic.

Rolul economic direct al turismului se evidentiaza prin cresterea veniturilor nationale
si a produsului intern brut, echilibrarea balantei comerciale de plati,

valorificarea resurselor locale.

Rolul economic indirect al turismului este dat de faptul ca acesta determina
dezvoltarea altor ramuri ale economiei unui tari. in acelasi timp turismul are un rol
social important prin crearea de noi locuri de munca, un rol educativ si cultural precum

si un rol politic de promovare a cooperarii Si intelegerii intre diverse state.
a. Lanivel mondial

La nivel mondial sosirile turistice au inregistrat o crestere cu 7% in anul 2017 fata de
anul anterior estimandu-se ca pentru anul 2018 sa se atinga o crestere supliemntara
de 4%-5%. Analizand rezultatele obtinute Tn 2017, in sectorul turistic, pentru fiecare

continent in parte, se evidenteaza urmatoarele (Tabel 1.1.):

Tabel 1.1. Situatia turismului la nivel mondial

Continent Sosiri turisti (international) | Crestere 2017 fata
- milioane de 2016

Europa: 671 8%

- Mediterana si Europa de Sud 13%

- Europa de Vest 7%

- Europa de Nord 5%

- Europa Centrala si de Est 5%
America de Sud Centrala si de Nord 207 3%
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- America de Sud 7%
- America Centrala 4%
- Caraibe 4%
- America de Nord 2%
Africa 62 8%
- Nordul Africii 13%
- Africa sub Sahariana 5%
Orientul Mijlociu 58 5%
Asia -Pacific 324 6%
- Asia de Sud 10%
- Asia de Sud Est 8%
- Oceania 7%
- Asia de Nord Est 3%

Sursa: United Nations World Tourism Organization (UNWTO)

Se estimeaza ca tendinta de crestere a sectorului turistic se va péastra inclusiv in anul

2018 acesta urmand a inregistra la nivel mondial o crestere de 4-5%.

b. Lanivel european

Turismul este o activitate economica marcata in ultimii 30 de ani de o evolutie
importanta generand inh mod direct peste 5% din PIB ul Uniunii Europene, stimuland
in acelasi timp dezvoltarea industriilor colaterale. Turismul European asigura
aproximativ 9,7 milioane de locuri de munca fiind un sector economic atractiv in

principal pentru intreprinderile mici si mijlocii.

Uniunea Europeana fisi propune mentinerea Europei ca destinatie turistica de top

promovand diversificarea si calitatea serviciilor turistice oferite.

Cele mai cautate destinatii turistice in Europasunt cele din sudul
continentului - Spania, Portugalia, Grecia, ltalia, Malta, precum si cele legate de
aspectul cultural, istoric si de evenimente — Franta, Marea Britanie, Irlanda, Austria,

Germania, Olanda.
In ultimii 5 ani se constata o crestere a interesului pentru tari din Europa Centrala si de

Est precum si pentru regiunea Balcanilor. Acest lucru se datoreaza pe de o parte
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amenintarilor teroriste aparute in ultimii 5 ani in Europa Occidentala, iar pe de alta

parte cresterii si diversificarii ofertei turistice in tarile central si est europene.

Turistii vest europeni au asteptari reduse privind calitatea si diversitatea serviciilor
turistice din tarile est europene, iar dupa ce realitatea de la fata locului este infirmata
rezultatul este revenirea acestora in zonele respective impreuna cu prieteni, rude si

cunosculti.
c. La nivel national

Romania dispune de potential turistic important, insuficient exploatat, care asigura o

rezerva de crestere economica de cel putin 5-7 % din PIB ul national.

Recunoasterea importantei pe care acest sector de activitate il are in ansamblul
economiei roménesti a condus la elaborarea de catre Ministerul Turismului a
Masterplanului pentru turism pentru perioada 2007-2026 — instrument suport n
elaborarea politicii de dezvoltare a industriei turistice.

Aceasta politica de dezvoltare tine cont de faptul ca activitatile de turism si calatorii
(incluzadnd aici serviciile de cazare, alimentatie, servicii de transport a pasagerilor,
inchirierea de autoturisme, activitati ale agentiilor de turism, servicii recreative, sportive
si de organizare de evenimente) se desfasoara pe o piata globalizata, dinamica si
extrem de competitiva in care este esentiala abilitatea de adaptare la schimbarile de

nevoi si dorinte ale clientilor.

In mod traditional s-a considerat ca pricipalele zone cu potential turistic din Romania

sunt:

- Nordul Moldovei — bisericile pictate pe exterior

- Zona centrala a tarii — Alba lulia, Sighisoara, Sibiu, Brasov, Covasna, Harghita,
satele sasesti cu biserici fortificate

- Zona Oas si Maramures - biserici din lemn

- Litoralul Marii Negre

- Delta Dunarii

- Valea Prahovei
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- In ultimii 10-15 ani a avut loc o extindere a activitatilor de turism in sensul in
care au fost promovate si in unele cazuri dezvoltate noi locatii, trasee si
destinatii turistice (Straja, traseul Transalpina, Colibita — Bistrita, Drumul Vinului,
etc) intimp ce unele statiuni balneare, balneoclimaterice si de recreere au fost
|lasate in paragina (Baile Herculane, Baile Govora, Borsec, etc).

- infigura 1.1. este prezentata evolutia numarului de turisti in Romania- milioane

sosiri - pentru perioada 2012-2016
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Sursa: Virtual Tourism Observatory

Figura 1.1. Evolutia numarului de turisti in Roméania- milioane sosiri pentru
perioada 2012-2016

Dupa cum se observa Romania si-a bazat in perioada 2012 - 2016 cresterea numarului
de sosiri pe turismul rezidentilor proprii; sosirile inregistrate de nonrezidenti in
Romania a avut valori modeste reprezentand aproximativ a patra parte din totalul
sosirilor turistice. Acest fapt se datoreaza unui cumul de factori:

- insuficienta promovare internationald a ofertelor turistice;

- infrastructura turistica si de transport a fost dezvoltatd de cele mai multe ori

haotic, fara a avea un viziune unitara;

- personalul angajat in aceasta ramura economica nu este, in mare parte,

instruit corespunzator pe de-o parte datorita lipsei unor scoli de profil, iar pe de

alta parte din dezinterestul managerilor din domeniu;
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Numarul de vizite a rezidentilor roméni in 2016 evidentiaza urmatoarea situatie:

Vizite in tara - 16.248.176

Vizite in afara tarii - 1.057.084
Coroborand aceasta informatie cu cea legata de faptul ca predilectia pentru calatorii a
rezidentilor roméani este de 4,4 excursii/ turism/ an se poate observa faptul ca
dezvoltarea turismului in Romania se bazeaza in mod substantial pe turismul intern,
atragerea de turisti straini fiind destul de anevoiasa.
in figura 1.2. este prezentatd evolutia numarului de paturi/ 1.000 de rezidenti in
perioada 2008-2016

nr. paturi/1000 rezidenti

17

16
15
14
13

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
=, paturi/1000 rezidenti = 14,26 14,81 15,36 13,79 14,21 15,15 15,49 16,4 16,5

=1, paturi/1000 rezidenti
Sursa Virtual Tourism Observatory

Figura 1.2.Evolutia numarului de paturi cazare/ 1000 de rezidenti - Romania

in perioada de dupa aderarea Romaniei la Uniunea Europeana aceasta a beneficiat

pentru o serie de destinatii turistice de un statut important si anume

— Destinatie europeana de excelenta, astfel:

Anul Destinatia

2007 Zona Buzau

2008 Depresiunea Horezu
2009 Parc Natural Apuseni
2010 Geoagiu Bai
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2011 Alba lulia

2013 Jurilovca
2015 Marginimea Sibiului
2017 Orasul Suceava

in Romania se regasesc 8 situri UNESCO World Heritage (6 culturale si 2 naturale),
situri despre care potentialii vizitatori nerezidenti se pot informa prin intermediul unor

mijloace media si anume:

- Bisericile pictate din nordul Moldovei

- Complexul dacic din Muntii Orastiei

- Centrul istoric al Sighisoarei

- Manastirea Horezu

- Satele cu biserici fortificate din Transilvania

- Bisericile din lemn din Maramures

- Delta Dunarii

- Padurile secular si virgine de fag din Carpati
Cu toate ca Romania poseda un potential turistic important acesta nu este pus in
valoare suficient de bine, promovarea turistica neavand un continuum care sa creasca
interesul si masa critica de turisti straini, brandul de tara nu a capatat notorietate

internationala.

Peste 26,9 milioane de innoptari au fost inregistrate in 2017 in structurile de primire
turistica din Romania, in crestere cu 6,5% fatéd de anul anterior, in timp ce in luna
decembrie 2017 au fost consemnate 1590,3 milioane innoptari, cu 111,5 mai multe

decat in decembrie 2016 (sursa Institutul National de Statistica -INS).

“Innoptarile inregistrate in structurile de primire turistica in 2017 au
insumat 26.915,7 mii, in crestere cu 6,5% faté de cele din perioada 1 ianuarie — 31
decembrie 2016. Din numarul total de innoptari, innoptarile turigtilor romani in
structurile de primire turistica cu functiuni de cazare au reprezentat in anul 2017 un

procent de 80,4%, in timp ce Tnnoptarile turistilor straini au reprezentat 19,6%.

in ceea ce priveste innoptarile turistilor straini in structurile de primire turistica, cea mai

mare pondere au detinut-o cei din Europa (73,1% din total turisti straini), iar din acestia
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85,1% au fost din tarile apartindnd Uniunii Europene” (sursa Institutul National de
Statistica -INS)

in perioada mentionata, durata medie a sederii a fost de 2,4 zile pentru turistii

romani si de 1,9 zile la turistii straini.

Indicele de utilizare neta a locurilor de cazare in anul 2017 a fost de 31,2% pe total st
ructuri de cazare turistica, in crestere cu 0,4 puncte procentuale fata de anul 2016.
Indici maimari de utlizare a locurilor de cazare in anul 2017 s-
au finregistrat la hoteluri (39,4%), vile turistice (25,9%), spatii de cazare pe nave (24,
6%), bungalouri( 22,7%) si popasuri turistice (22,6%).

Conform INS, cele mai multe sosiri ale turistilor straini cazati in structurile de primire

turistica cu functiuni de cazare au provenit din:

Germania 289.100 turisti
Israel 247.200 turisti
Italia 207.700 turisti
Franta 147.200 turisti
Ungaria 137.700 turisti

in figura 1.3 este prezentaté tara de provenienta a turistilor stratini in Romania in 2016

350000
300000
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Germania Israel Italia Franta Ungaria

Figura 1.3. Repartizarea turistilor straini sositi in Romania (2016) pe tari de

provenienta

16 |Page
STRATEGIA SECTORIALA DE DEZVOLTARE A TURISMULUI IN JUDETUL TIMIS



Sosirile vizitatorilor straini in Romania, inregistrate la punctele de frontiera, au
fost in anul 2017 de 12706,1 mii, in crestere cu 24,3%fata de anul 2016.

Majoritatea vizitatorilor straini provine din tari situate in Europa (89,5%).

Din totalul sosirilor vizitatirilor straini in Romania 53,2% provin din statele Uniunii
Europene. Cele mai multe sosiri au fost din Bulgaria (24,7%), Ungaria (21,8%), Italia
(10,1%), Germania (9,1%), Polonia si Franta (fiecare cu cate 5,1%) si Regatul Unit al
Marii Britanii (4,8%).

Plecarile vizitatorilor romani in strainatate, inregistrate la punctele de frontiera, au fost
in anul 2017 de 19939,7 mii, in crestere cu 23,6% comparativ cu anul 2016.
Mijloacele de transport rutier au fost cele mai utilizate pentru plecarile in strainatate si

au reprezentat 69,3% din numarul total de plecari.

Sosirile Tnregistrate in structurile de primire turistica in luna decembrie 2017 au fost

insumate la 784,2 mii, in crestere cu 10,5% fata de cele din luna decembrie 2016.

Din numarul total de sosiri, sosirile turistilor romani in structurile de primire turistica
cu functiuni de cazare au reprezentat in luna decembrie 2017 80,0%, in timp ce turig
tii straini au reprezentat 20,0%, ponderi similare cu cele din luna decembrie 2016.

in ceea ce priveste sosirile turistilor straini in structurile de primire turisticd, cea mai
mare pondere au detinut-o cei din Europa (72,3% din total turisti straini), iar din acestia

85,1% au fost din tarile apartinand Uniunii Europene.

Innoptarile inregistrate in structurile de primire turisticd in luna decembrie 2017 au
insumat 1590,3 mii, in crestere cu 11,5 % fata de cele din luna decembrie 2016. Din
numarul total de innoptari, Tnnoptarile turistiior romani in structurile de primire
turistica cu functiuni de cazare au reprezentat in luna decembrie 2017 80,3%, in timp
ce Tnnoptdrile turistilor straini au reprezentat 19,7%. In ceea ce priveste innoptarile
turistilor straini in structurile de primire turistica, cea mai mare pondere au detinut-o cei
din Europa (67,6% din total turisti straini), iar din acestia 82,1% au fost din tarile
apartinand Uniunii Europene.

Durata medie a sederii in luna octombrie 2017 a fost de 2,3 zile la turistii romani si 1,9

zile la turistii straini.
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Indicele de utilizare neta a locurilor de cazare in luna decembrie 2017 a fost de 24,3%
pe total structuri de cazare turistica, in crestere cu 1,3 puncte procentuale fata de luna
decembrie 2016. Indici mai mari de utilizare a locurilor de cazare in luna
decembrie 2017 s-au finregistrat la hoteluri (29,5%), vile turistice (19,9%),

pensiuni turistice (19,6%), hosteluri (17,2%) si pensiuni agroturistice (16,5%).

Plecarile vizitatorilor romani in strainatate, inregistrate la punctele de frontiera,
au fost in luna decembrie 2017 de 1.286,9 mii, in crestere cu 15,7% comparativ cu lu
na decembrie 2016. Mijloacele de transport rutier au fost cele mai utilizate pentru

plecarile in strainatate, reprezentand 68,6 % din numarul total de plecari.

1.2. Prezentarea generala a activitatii turistice in judetul Timis pentru
perioada 2012-2017

Considerand patrimoniul turistic ca fiind ansamblul elementelor ce se constituie ca
atractii turistice si care se preteaza unei amenajari pentru vizitare si primirea calatorilor
se poate aprecia ca la nivelul judetul Timis se regasesc o serie limitata de resurse.

Apartenenta judetului la Regiunea Vest — regiune din care fac parte judete mult mai
avantajate ca potentialului turistic si antropic — Arad, Caras Severin si Hunedoara - au
disipat atentia turistilor romani si straini de la resursele turistice existente in Timis.

Judetul Timis cuprinde o serie de areale turistice de complexitate mica (o unitate de
relief, un lac, o vale, s.a), uniforme care permit dezvoltarea unui numar limitat de forme
de turism. Areale turistice existente la nivelul judetului Timis cuprind la randul lor centre
turistice — Timisoara, Buzias, Lugoj, Séannicolau Mare etc localitdti unde exista
potential turistic.

Judetul Timis are un istoric legat de industrie. Plecand de la aceasa premiza se poate

spune ca exista un patrimoniu industrial semnificativ. Aici putem aminti printre altele:

- Uzina de Apa (Statia de Tratare a Apei Urseni), Statia de Epurare a Apelor
Uzate din Freidorf, Fabrica de bere, Abatorul Comunal, Turnurile de apa din
Fabric si losefin

- Nodul hidrotehnic de la Costei si cel de la Topolovatu Mic

- Ecluza de la Uivar si cea de la SGnmnihaiu Romén

- Moara de la Balint
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- Premierele Timisoarei sunt legate tot de inovatie si progres industrial (prima
fabrica de bere din Romania, primul oras cu strazile illuminate electric din

Europa, etc)

Patrimoniul industrial este reprezentat de marturii ale culturii industriale, de la primele
manifestari preindustriale si pana in prezent, avand semnificatie istorica, tehnologica,
sociala, arhitecturala sau stiintifica printre care se pot enumera:
- constructii industriale - ateliere, hale, depozite, turnuri de apa, centrale electrice
- constructii civile - cladiri administrative, religioase, pentru educatie, locuinte sau
loisir legate de productia industriala
-zone de exploatare si prelucrare a resurselor naturale de subsol sau suprafata
— mine, cariere, amenajari hidroenergetice etc.
- constructii pentru transporturi si infrastructuri;

- masini, instalatii, linii tehnologice, utilaje;

Peisaje culturale industriale, respectiv acele teritorii naturale sau urbane cu valoare de
peisaj cultural al caror caracter este rezultatul interactiunii in timp a factorilor naturali
cu cei determinati de activitati umane industriale precum si proiecte, documentatii
tehnice, fotografii, inregistrari video si audio, documente juridice, alte documente
legate de industrie constituite in arhive de intreprindere si fonduri documentare de Stat
sau private.

Activitatea turistica in judetul Timis pentru perioada 2012-2017 este caracterizata prin

urmatoarele aspecte generale:

Pozitia geografica a judetului in imediatd apropiere a granitei cu Ungaria si Serbia
conduce la un turism de tranzit ridicat, dar cu durate mici si medii de sedere (nopti/

turist);

Din totalul formelor de turism practicate in judetul Timis se remarca turismul de
afaceri respectiv turismul de weekend si intr-o mai mica masura turismul balnear si de

recuperare;

Aspectele culturale, de traditie locala si istorice sunt slab reprezentate in oferta

turistica in raport cu alte judete ale tarii;
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- Brandul turistic al judetului este quasi inexistent, judetul fiind asimilat ca imagine
regiunii Vest care cuprinde judete mult mai ofertante din punct de vedere geografic si
istoric (Arad, Caras Severin si Hunedoara) respectiv regiunii istorice Banat care in

prezent este impartita intre Romania, Serbia si Ungaria;

- Notorietatea judetului Timis din punct de vedere turistic este extrem de slaba atét la

nivel national cat si international;

- Turistii care se regasesc in componentd de afacerisunt atatroméni cat si

straini acestia consumand in medie 3 nopti de cazare.

ScARA iNALTIMILOR

uuuuu

Judetul
Timis

Figura 1.4. Harta fizica a judetului Timis

Numarul de turisti rezidenti si nerezidenti sositi in judetul Timis in perioada 2014-2017

cazati rezulta situatia prezentata in tabelul Tabelul 1.2.

Tabelul 1.2. Numarul de turisti in perioada 2014-2017

Turisti Tip cazare 2014 2015 2016 2017

(persoane)

Romani hotel 152.134 170.094 184.467 178.029
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hostel 8.714 13.158 21.825 21.958
pensiuni turistice 32.577 44.535 47.321 48.578
pensiuni agroturistice 10.777 10.218 11.623 14.761
Straini hotel 73.019 81.075 89.781 111.587
hostel 913 2.220 3.287 4.995
pensiuni turistice 4.245 5.171 4.726 4.153
pensiuni agroturistice 894 1.092 1.070 1.240

Sursa: INSSE

Analizand datele legate de numarul de turisti sositi si cazati in judetul Timis in perioada
2014-2017 se poate observa ca numarul turistilor rezidenti (roméni) se mentine la
aproximativ acelasi ordin de marime in timp ce numarul de turisti nerezidenti (straini)

se afla in crestere continua inregistrand un salt mai substantial in anul 2017.

Sosirile inregistrate au la baza turismul de afaceri si evenimente legate de afaceri si
de mediul universitar (conferinte, simpozioane, instruiri, s.a) respectiv turismul
practicat de tineri care viziteaza Timisoara si care se cazeza in hostel - uri. Sosirile
cuantificate se realizeaza in principal in municipiul Timisoara, iar activitatile de turism
se limiteaza in principal la vizitarea orasului - fapt datorat timpului liber limitat al
persoanelor care se deplaseaza in interesul afacerilor. Pentru anul 2017 se constata
o crestere mai importanta a numarului de sosiri atat pentru turistii romani cat si pentru
cei straini, acesta crestere avand ca principale cauze extinderea anumitor afaceri
precum si perspectiva apropierii anului 2010 (Timisoara Capitala Culturala Europeana
2021).

1.3. Descrierea formelor de turism practicate in judetul Timis

Principalele forma de turism practicate in prezent in judetul Timis sunt legate de nivelul
actual de dezvoltare a acestui sector economic. Interesul modest si initiativele
sporadice de punere in valoare a potentialului turistic natural si antropic al judetului s-
a datorat in principal opiniei unanim vehiculate cum ca dezvoltarea economica a

judetul Timis se poate baza doar componenta industriala si cea agricola.
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1.3.1. Turism de afaceri si de tranzit

Datorita dezvoltarii industriale si a numarului ridicat de firme multinationale care si-au
creat facilitati de afaceri se poate afirma ca principala forma de turism existent in
judetul Timis este turismul de afaceri. Acest tip de turism se regaseste in Timisoara in
cea mai mare pondere precum si in Lugoj, Sanicolau Mare, Deta si Jimbolia intr-o
proportie mult mai mica. Acest tip de turism se caracterizeaza prin urmatoarele

aspecte:
Durata sejurului in medie de 3 zile;

Sosirile in judet se realizeaza cu transport aerian (75-85%) cu transfer auto catre

cazare si locatia de interes;

Transferul auto se executa Tn mai mult de 50% din cazuri cu autoturismele de serviciu

a firmelor vizitate de turistul de afaceri
Se prefera cazarea in hoteluri si pensiuni cu 3 si 4 stele cu mic dejun inclus

Mesele au loc in peste 70% din cazuri astfel: préanz si cina la restaurante, altele decat

cel al locatiei de cazare

Activitatile de recreere si distractie se desfasoara in proportie de peste 80% in cluburi/

baruri/ ceainarii/ crame/ alte locatii de acest tip.

1.3.2. Turism cultural - istoric

in ultimii 30 de ani turismul cultural a inregistrat o diversificare a temelor si a formelor
de practicare ca urmare a presiunii cererii consumatorilor si rafinarii gusturilor
acestora. Astfel pe langa vizite, sejururi si excursii s-au adaugat city break -urile,

stagiile si circuitele tematice.

Temele specific turismului cultural — cu exceptia celei religioasa si de evenimente

culturale evidentiate separat sunt prezentate in Tabelul 1.3.

22| Page
STRATEGIA SECTORIALA DE DEZVOLTARE A TURISMULUI IN JUDETUL TIMIS



Tabelul 1.3. Temele predilecte pentru turismul cultural istoric

Tema turism cultural istoric

Forma de manifestare

Descoperire orase, zone culturale si arta

City break, sejur, circuit turistic,vizite

Istorica/arheologica

Vizita, circuit turistic, sejur cu excursii, city break

Etnica/ rememorare

Vizita, circuit turistic, sejur cu excursii, city break

Artizanat/ industrii creative

Sejur cu excursii, circuit, stagii, city break

Gastronomica

Vizita, circuit turistic, stagii

Lingvistica, pedagogica

Sejururi In scoli si familii

in prezent, in judetul Timis, exceptand municipiul Timisoara, temele turismului cultural
istoric expuse in tabelul 1.3 sunt incoerente, initiativele de dezvoltare de produse
turistice pe aceste teme sunt sporadice si neagregate.

Tema descoperirii orasului si a zonei culturale se regaseste preponderent in municipiul

Timisoara, in principal prin vizite ghidate ale orasului si vizite la muzee. Vizitele ghidate

realizate in general cu grupuri de turisti romani sau straini se focalizeaza pe istoria si

arhitectura orasului si pe prezentarea aspectelor inedite. Vizitele ghidate pe domenii

inguste de interes — patrimoniu industrial, street art, vestigii arheologice, epoci istorice,

s.a se organizeaza sporadic si nu se constituie ca oferta de vanzare promovata

sistematic Tn turismul cultural al judetului Timis.
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Figura 1.5. Distributia principalelor situri arheologice in judetul Timis

in ceea ce priveste siturile arheologice din judetul Timis (care sunt intr-un numar total
de 1079 conform Repertoriului Arheologic National de la Ministerul Culturii) avem
urmatoarea situatie care se refera la cele mai importante 340 dintre ele:
» Grupa A: 114 de obiective (valoare nationala si universala)
» Grupa B: 226 de obiective (valoare locald)
Diferentierea in functie de categoriile tipologice (conf. Legii 5/2000- sectiunea IlI-
Zone construite protejate) are urmatoarea structura:
» |- Situri, ansambluri si monumente arheologice: 57 obiective (5 de grupa
A si 52 de grupa B)
» [|-Situri, ansambluri si monumente de arhitectura: 235 obiective (100 de
grupa A si 135 de grupa B)
= ||I- Monumente si ansambluri de for public: 27 obiective (7 de grupa A si
20 de grupa B)
®» |\/- Monumente si ansambluri memoriale: 21 obiective (2 de grupa A si 19
de grupa B)
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Figura 1.6. Conacele si castelele din judetul Timis

Distributia conacelor si a castelelor din judetul Timis este prezentata in figura 1.6.
Acestea pot reprezenta o importantd resursa turistica in viitor in masura in care

acestea vor fi reconditionate de actualii proprietari si integrate in circuitul turistic.

in afard conacelor si castelelor ca si patrimoniu cultural imobil din judetul Timis mai
putem aminti urmatoarele:

o Cladirile stil baroc, eclectic, stil 1900- wiener secession, cubism si
neoromanesc, Timisoara, Lugoj

o Biserici din lemn —zona Faget

o Caselerurale cu fronton — baroc rural- Biled, Bacova, Becicherecul
Mic, Sandra, Bulgarus, lecea, Liebling, Cenad, s.a

o Sannicolau Mare — biserica catolica, momumentul Sf. loan
Nepomuk (1757), conacul Nako, biserica ortodoxa sarba

o Cenad- biserica catolica neogotica: sarcofagul Sfantului
Gerhard (episcop catolic -1030 George de Sagredo)

o Beba Veche — biserica ortodoxa, casa specifica nr.307, pod vechi —
podul graului (300 ani)
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o Dudestii Vechi - biserica catolica 1804, casa nr 882

o Deta - centrul istoric case stil seccesion

o Foeni- pod de caramida sec XVlll-lea, conacul si mauseleul familiei
Mocioni, casa nr.427 “ Ghibaur”

o Banloc - conac, casa nr.539

o Charlotenburg — sit rural- case cu fronton triunghiular (sat rotund)

o Teremia Mare - biserica roméano catolica, zona pietei si parcului,
case tipice regiunii

o Comlosu Mare - biserica ortodoxa roméana, Casa Teodor Tibor,
conacul San Marco

o Bulgarus - case vagon cu fronton ingust - apropiere de Lenauheim

o Carani - castelul contelui Mercy,

o Tomnatic- cimitirul francez

Tema rememorarilor si a aspectelor etnice se realizeaza prin efortul agentiilor de turism
care dezvolta pachete turistice ce trateaza acest tip de turism cultural, promovarea
internationala fiind minimal&; Tn aceeasi nota se regaseste componenta de artizanat si

industrii creative.

in ceea ce priveste tema ligvistica si pedagogica a turismului cultural aceasta se
bazeaza pe efortul institutiilor de invatamant care aplica pentru stagii de practica a
studentilor straini in judetul Timis (in principal in Timisoara), a doctoratelor in co-tutela
si intr-o oarecare masura si prin efortul anumitor organizatii neguvernamentale de tipul
Rotary, Lions, Asociatia Studentilor Crestin Ortodocsi (ASCOR) s.a

Situatia numarului de vizitatori in muzeele si colectiile particulare active in judetul Timis

pentru anul 2016 este prezentata in tabelul 1.4.

Tabelul 1.4. Muzee si colectii particulare — jud Timis

Nr.crt | Localitatea Nr. de institutii Nr. de vizitatori- total
1 Timisoara 9 144.922

2 Lugoj 2 2.977

3 Buzias 2 10.460

4 Ciacova 1 100

5 Jimbolia 3 1.665

6 Séanicolau Mare 2 165
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7 Cenad 1 90

8 Lenauheim 1 865

9 Pischia 1 110

10 Deta 1 1.295

11 Traian Vuia 1 nu exista date
12 Becicherecul Mic 1 nu exista date
13 Cenei 1 nu exista date
14 Giroc 1 nu exista date
15 Dudestii Noi 1 nu exista date
16 Teremia Mare 2 nu exista date
17 Victor Vlad Delamarina 1 nu exista date
Total 22

Analizand datele prezentata in tabelul 1.4 se observa ca municipiul Timisoara, prin
cele noua muzee si colectii particulare care acopera un numar important de specializari

(istorie, etnografie, arta, religie) se detaseaza in topul numarului de vizitatori;

1.3.3. Turism de evenimente

Evenimente culturale

Data fiind amploarea pe care turismul de evenimente a luat-o in ultimii 30 de ani s-a
considerat necesara analizarea aceastei teme specifice turismului cultural ca tip de
turism de sine statator. Au fost considerate ca evenimente culturale generatoare de

flux turistic festivalurile si concertele nationale si internationale.

in Tabelul 1.5. sunt prezentate evenimentele principale de tip festival organizate in

judetul Timis precum si numarul editiei aferente anului 2017.

Dat fiind faptul ca la nivelul judetului Timis nu sunt organizate suficiente evenimente
culturale de anvergura nationala si mai cu seama internationala se poate considera ca
turismul de evenimente poate fi imbunatatit. Evenimente de tip concert si festivaluri
sunt promovate si se desfasoara in general in cluburi sau in spatii deschise de genul
Parcul Rozelor sau Muzeul Satului Banatean. Festivalurile internationale atrag un

numar relativ scazut de turisti ele fiind consumate in principal de rezidenti. Lipsa unei
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locatii propice organizarii de evenimente de mari dimensiuni impiedica dezvoltarea

acestui tip de turism.

Tabelul 1.5. Festivaluri si targuri organizate in judetul Timis

Nr.crt. \penumire festival Localitate Editia
(2017)
1. FESTIVALURI DE MUZICA

1.1. Festivalul Jazz TM Timisoara 6
1.2. Revolution Festival Timisoara 4
1.3. Gala de Blues Jazz Kamo Timisoara 28
1.4. Festivalul international Timisoara Muzicala Timigoara 43
1.5. Festivalul de Muzica Veche Timisoara Timisoara 13
1.6. Serbarile de la Hanul Timisoreana Timisoara 24
1.7. Festivalul zilele muzicale Enescu-Bartok Timisoara

1.8. Festivalul de opera si opereta in aer liber Timisoara 14
1.9. Festivalul Blues pentru Timisoara Timisoara 12
1.10. Vest Fest Timisoara 2
1.11. Festivalul National de Romante ,Roze pe Bega" Timisoara 5
1.12. Festivalul Baroc Timisoara Timisoara 7
1.13. Festivalul international de chitara Timisoara 4
1.14.. Festivalul international de orga , Tim Orgel Fest” Timisoara 18
1.15. Festivalul international de muzica noua intrada Timisoara 4
1.16. Festivalul Fanfarelor de la Timisoara Timisoara 30
117, Festivalul cczral internatiorJaI de muzicd moderna $iTimi§oara 3

contemporana ,VOX MUNDI
1.18. Festival Timisoara rocks Timisoara 1
1.19. Féte de la musique Timisoara 36
1.20. Festivalul Art Time - Zilele Muzicii Vieneze Timisoara 5
1.21. Festivalul coral Zilele Muzicii Sacre la Filamonica Banatul [Timisoara 24
1.22. Festivalul International Coral ,lon Vidu” Lugoj 48
1.23. Concursul International de Canto ,Traian Grozavescu” Lugoj 28
2. FESTIVALURI CINEMATOGRAFICE
2.1 Ceau Cinema - Festival de buzunar lligntj$oara/Go— 5
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http://jazztm.ro/
http://timisoaramuzicala.ro/
http://www.beretimisoreana.ro/hanul/
http://www.radiotimisoara.ro/evenimente/ovidiu-lipan-tandarica-invitat-special-la-festivalul-fanfarelor-de-la-timisoara/
http://www.ceaucinema.ro/
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2.2. Caravana Metropolis Timisoara 7
2.3. Caravana filmelor TIFF Timisoara 9
2.4, Festivalul Filmului Francez Timisoara 22
2.5. Festivalul filmului francez de umor Timisoara 9
2.6. Timishort Film Festival Timisoara 8
2.7. Festivalul de film Cinecultura Timisoara 9
2.8. Festivalul de Film Central European Timisoara 22
2.9. Festivalul international ,Tres courts” Timigsoara 20
3. FESTIVALURI DE TEATRU

3.1. Festivalul de teatru in limba engleza pentru adolescenti T4T [Timigoara 19
3.2. Saptamana de teatru Diogene V. Bihoi Timisoara 23
3.3. Festivalul European de teatru Eurothalia Timisoara 7
34 Efs::]v;llljrl;iiei ggr:?gr?:;i al Spectacolului - FeStivalmTimisoara 23
3.5. TESZT- Festivalul Euroregional de Teatru din Timisoara Timisoara 10
3.6. Festivalul National de Teatru pentru Tineri si Copii Timisoara 11
3.7. Festivalul International de Animatie ,Sub bagheta lui Merlin“ [Timisoara

38 ggrsr:\;ilgl international de teatru de tineret de expresie Timisoara 19
3.9. Festivalul International de Teatru ,FesteamArt” Lugoj 26

4. FESTIVALURI DE LITERATURA
4.1. Festivalul International de Literatura de la Timisoara Timigoara 7
4.2. Bookfest Timisoara 7
5. FESTIVALURI DE MODA
5.1. Timisoara Fashion Days Timisoara
5.2. Fashion Film & Photo Festival Timisoara
6. FESTIVALURI DE DANS S| FOLCLOR
6.1. Festivalul International de Dans Timigoara 8
6.2. Festivalul International de Tango Argentinian Timisoara 5
6.3. Timisoara tango festival Timisoara 6
6.4. Festivalul Inimilor Timisoara 29
6.5. Festivalul Etniilor Timisoara 18
6.6. Festivalul ,maratonul cantecului si dansului popular sarbesc’Timisoara 25
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http://cinecultura.ro/
http://www.filtm.ro/
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http://www.timisoarainternationaldancefestival.com/
http://www.timisoaratangofestival.com/
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6.7. Salsa addicted festival Timisoara 11
6.8. Zilele culturii germane Timigsoara 13
6.9. Zilele culturii sarbe Timisoara 12
6.10. Festivalul International de Folclor ,Ana Lugojana” Lugoj 26
7. FESTIVALURI DE ARTE COMBINATE

7.1. Festivalul Simultan Timisoara 13
7.2. PLAI Festival Timisoara 13
7.3. Festivalul Bega Bulevard Timisoara 11
7.4. Festivalul artelor timisorene Timisoara 5
7.5. Antagon festival Timisoara 2
7.6. Festivalul analog-mania Timisoara 4
7.7. Student Fest Timisoara 27
7.8. ManyFest Timigoara 25
7.9. Festivalul Street Delivery Timisoara 12
7.10. Festivalul AccesArt Timisoara 11
7.11. Festivalul Condeierilor Plugari Timisoara 11
7.12. Check ART Festival Timisoara 4
7.13. Art encounters Timisoara 3
7.14. asFalt art Timisoara 2
7.15. International Street Art Festival Timisoara 4
7.16. Arta-ma! Timisoara

7.17. Festivalul Timfloralis Timisoara 3
7.18. Festivalul International de Zmeie Timisoara 2
7.19. VpB Fest Timisoara 1
7.20. Festivalul Luminii Timisoara 15
7.21. Ezotericfest Timisoara 21

8. FESTIVALURI GASTRONOMICE
8.1. Oktoberfest Timisoara 3
8.2. Street Food Festival Timisoara 3
8.3. Festivalul Vinului Timisoara 8
8.4. Festivalul Etniilor si Festivalul Gastronomic Timisoara 5
8.5. Festivalul Gustului Romanesc Timisoara 1
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http://simultan.org/
http://plai.ro/
http://www.studentfest.ro/
http://at4t.org/manyfest/editia-actuala/
http://streetdelivery.ro/
http://accesart.ro/
http://www.radiotimisoara.ro/evenimente/festivalul-timfloralis-2018-la-timisoara/

8.6. Festivalul Racilor si Fructelor de mare Timigoara 1
8.7. Festivalul Vanatorilor Timisoara 9
8.8. Festivalul Papricasului si al Vinului la Buzias Buzias 9
8.9. Festivalul Rachiului la Sanpetru Mare Sanpetru Mare 7
9. PIETE SI TARGURI
Saptamanal —
9.1. Piata agroalimentara Buzias miercuri,
sambata
28.01; 25.02;
25.03; 29.04
R . . 27.05; 24.06;
9.2. Targ Ciacova Ciacova 29.07- 26.08
30.09; 28.10;
25.11; 30.12
A - Prima
9.3. Targul Aleea Revolutiei Deta duminica din
9.4. Piata agroalimentara Faget Saptamanal -
marti, vineri
Saptamanal -
9.5. Piata agroalimentara Jimbolia miercuri,
sambata
R . Saptamanal -
9.6. Targ mixt Recas miercuri
Sannicolau Saptamanal -
9.7. Targ mixt marti,vineri,
Mare PRSI
sambata

Numarul de spectacole desfasurate in ultimii trei ani la nivelul judetului Timis sunt

prezentate in tabelul 1.6.

Tabel 1.6. Numar de spectacole desfasurate de nivelul judetului Timis

Nr.crt. | Tip de spectacol Nr. de spectacole
2015 2016 2017

1 Spectacol dramatic 476 494 462
2 Spectacol de animatie 206 185 196
3 Spectacol de opera 111 110 87
4 Spectacol filarmonica 136 133 173
5 Spectacole ale ansamblurilor artistice 31 59 68
(sursa INS)

Alte tipuri de evenimente

Cu toate ca municipiul Timisoara este un centru universitar cu traditie, cuprinzénd
patru universitati de stat — Universitatea Politehnica Timisoara, Universitatea de Vest,
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Universitatea de Medicina si Farmacie si Universitatea de Stiinte Agricole a Banatului
si 2 universitati private in care studiaza peste 40.000 de studenti, datorita lipsei unor
spatii adecvate nu sunt organizate suficiente evenimente de anvergura nationala si
internationala de tipul conferintelor si seminariilor tematice.

in judetul Timis se organizeaza evenimente sportive de anvergura locala si judeteana
care atrag doar participanti locali in principal in urmatoarele sporturi: Fotbal, handbal,
baschet, volei, tenis de masa, golf, sport ecvestru, canotaj, culturism, atletism.

1.3.4. Turism balneoclimateric si de recuperare

Pe teritorul judetului Timis se regasesc doua statiuni balneoclimaterice acreditate la
nivel national si anume:

- Statiunea Buzias - de interes national

- Baile Calacea - de interes local
Statiunea Buzias — dispune de un total de 874 de locuri de cazare (din care la 350
locuri de cazare la cea mai mare firma - Tratament Balnear Buzias SA), are varietati
de ape minerale utilizate pentru cura externa - ape carbogazoase, bicarbonatate,
clorurate, sodice, calcice, magneziene, hipotone, cu un grad de mineralizare de pana
la 6,6 g/l. La acestea se mai adauga un bioclimat sedativ si mofeta.

Principalele afectiuni carora li se adreseaza procedurile terapeutice utilizate in bazele
de tratament de la Buzias (afectiuni cardiovasculare, stari dupa infarct, in stadiul de
postconvalescenta, cardiopatie ischemica, insuficienta mitrala si aortica compensata,
hipertensiune arteriala, arteriopatii periferice, varice, afectiuni reumatismale
degenerative spondiloze, artroze, poliartroze, afectiuni reumatismale abarticulare
tendinoze, tendomioze, tendoperiostoze, periartrita scapulohumerala, afectiuni
postraumatice, stari dupa operatii pe muschi, oase si articulatii, stari dupa entorse,
luxatii si fracturi, afectiuni neurologice periferice si centrale, pareze ugoare si sechele
tardive dupa hemipareze si dupa pareze, afectiuni asociate respiratorii, ginecologice,
metabolice si de nutritie, nevroza astenica si boli profesionale)- vizeaza in proportie de
68% persoane cu varsta cuprinsa intre 45-75 ani (conf. datelor culese si prelucrate la
nivelul Statiunii Buzias).

in baza statisticilor realizate la nivelul Statiunii Buzias de Tratament Balnear Buzias
SA in perioada 2015-2016 s-a constat faptul ca, pe langa persoanele care sunt cazate
pentru tratament, aceasta este vizitata in fiecare weekend de peste 100 de persoane
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care se deplaseaza din orasele invecinate - Lugoj, Timisoara - pentru a petrece cateva
ore in Parcul Buzias, iar numarul de turisti care au petrecut cel putin 3 nopti in statiunea
Buzias Tn anul 2016 este de 10.540 persoane (statistica statiunii).

in principal grupurile de turisti de weekend sunt formate din familii cu copii si grupuri
de tineri care cauta, pe langa clima blanda si aerul curat al parcului, distractii in aer
liber. Durata acestor vizite este de aproximativ 8 ore, timp in care turigtii frecventeaza
si terasele/ restaurantele din Buzias pentru maséa de pranz sau pentru o cafea.

Apele termale de la Baile Calacea - statiune de interes local, sunt utilizate pentru
tratarea de boli ale aparatului locomotor, a sistemului nervos periferic, pentru afectiuni
reumatismale precum si pentru gastrite si afectiuni hepato-biliare. Apele termale se
ridica la temperaturi de 38-40° continand natriu, clor, brom si acid carbonic.

Statiunea beneficiaza de 250 de locuri de cazare din care 63 Tn camere de categoria
[, 40 in camere de categoria Il si 100 de locuri in casute. Restaurantul statiunii are o
capacitate de 150 de locuri.

carma in

Judetul
Timis

Figura 1.7. Distributia apelor minerale in judetul Timis

in afara celor doua statiuni amintite, in judetul Timis mai exista ape minerale care pot
fi utilizate pentru tratament in urmatoarele localitati:

1 Sacosu Mare — ape minerale carbogazoase

] Pischia — ape minerale bicarbonate-alcalina-magneziana, oligominerala
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[ Fibis - apa minerala

[0 Bogda— apa minerale carbogazoase, bicarbonate, calcice, feruginoase,
hipotonice, iodurate, oligominerale, atermale

[l lvanda — ape minerale sulfatate, clorurate, sodice, magneziene, termale

] Timisoara — ape minerale corbogazoase, termominerale (la 250m adancime);
apa feruginoasa (la 1200 m adancime), apa geotermala

[1 Sannicolau Mare — ape termominerale, geotermala

[1 Teremia Mare- apa minerala sulfuroasa, bromurata, iodurata, bicarbonatata,
clorurata, sodica, hipotonica

1 Deta — apa termoninerala

[J Tomesti- izvoare cu ape minerale termale si radioactive
[0 Lovrin — apa geotermala

[ Masloc- apa minerala,

1 Biled -apa minerala, termala

[0 Jimbolia -apa geotermala

] Variag- apa minerala, geotermala

[0 Sanmihaiu German apa termala

0 Periam, Lenauheim, Uivar, Carpinis, Cebza, Banloc, Beba Veche, Tomnatic,
Beregsau Mic, Beregsau Mare, Comlosu Mare, Grabat, Saravale, Sandra —
ape termale si geotermala

1.3.5. Turism religios

Turismul religios este slab reprezentat la nivelul judetului Timis cu toate ca in aceasta
zona se regasesc o serie de biserici si manastiri care pot fi exploatate cu succes in
vizite turistice si circuite cu teme religioase. Bisericile din judetul Timis nu gazduiesc
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moaste ale sfintilor cu reverberatie nationald sau internationald (mai putin poate
moastele Sf. losif de la Partos) motiv pentru care vizitele turistice de natura religioasa
se desfasoara local. Aspectele legate de convietuirea multietnica si multiconfesionala
nu sunt exploatate suficient. Cele mai vizitate edificii religioase in judetul Timis sunt:

- Catedrala Mitropolitana Timisoara - la subsolul acesteia se regaseste un muzeu de
arta si inscrisuri bisericesti

- Domul Catolic Timisoara - in interiorul acesteia se organizeaza concerte de orga

- Biserica parohiala romano catolica Millenium Timisoara, cartier Fabric, stil neoroman,
unde se organizeaza concerte de orga

- Biserica parohiala romano-catolica Sf. Maria, cartier losefin, Timisoara

- Biserica parohiala romano catolica Preasfanta Inima a lui Isus, stil neogotic, cartier
Elisabetin, Timisoara,

- Manastirea Sag Timiseni - hramul Taierea capului Sf. loan Botezatorul
- Biserica Sf. losif de la Partos

- Manastirea Morisena - hramul Nasterea Sf. loan Botezatorul

- Manastirea Saraca - hram Schimbarea la Fata, Semlacul Mic - Gataia

- Manastirea lzvorul Miron - Voronetul Banatului hramul Izvorul Tamaduirii

1.3.6. Turism rural, agroturism, ecoturism

in judetul Timis practicarea turismul rural, agroturismul si ecoturismul este extrem de
redusa. Cu toate ca de-a lungul ultimilor 10 ani, in judet, au fost puse in functiune un
numar important de pensiuni si agropensiuni in mediul rural acestea nu au performat
suficient deoarece nu au dezvoltat pachete turistice specifice acestui tip de turism, nu
au respectat arhitectura locala si nu se promoveaza corespunzator. Pe de alta parte
conform studiilor efectuate de ANTREC majoritatea (85%) din totalul pensiunilor care
se incadreaza in aceste tipuri de turism se regasesc in zona montana si submontana,
dar si in piemontul banatean apartinand judetului Timis - zona Nadrag, Poieni. Acest

tip de turism se afla intr-o stare incipientd de dezvoltare dar are un potential important.
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Cu toate acestea in judet se identifica o serie de pensiuni in mediul rural printre care
se pot enumera Casa Altringen - sat Altringen, Schwabenhaus - com Sandra, Casa
Bata - Faget, Pensiunea agroturistica La Noemi - Uivar, etc. care atrag vizitatori prin
gastronomie si activitati de tip teambuilding, respectiv actiuni punctuale legate de

celebrarea diverselor evenimente ale etniilor conlocuitoare.

in ceea ce priveste cadrul natural existent in judetul Timis si elementele de atractivitate

specifice avem exemplele din tabelul 1.7.

Tabelul 1.7. Elementele de atractivitate din zona rurala a judetului Timis

Cadru natural

Elemente de

atractivitate turistica

Observatii

Muntii Poiana Rusca

Forme de relief rezultat
al modelarii naturale,
pesteri, belvedere in
poieni, varfuri cu
dificultate usoara, climat

subalpin

Valea Bega — Luncani
Valea Bega Poienilor
Valea Gladnei

Defileu Gladnei -Surduc
Pestera de la Roméanesti,
Stanca lui Florian, Pestera
Albastra, Pestera din Piatra
Fetii si din Cioaca Birtului

Dealurile si Campia

Vulcani noroiosi de tip

Vulcani zona Seceani, Pischia

Banatului grifon” Ortisoara -Fibis
Vulcan stins Dealu Rosu- Luncaret si
Con vulcanic Sumiga Sanovita
Dune de nisip Gataia — Semlacul Mare
Lacuri Campia Jimboliei
Rauri Insule naturale, flora si | Timis
fauna specifica Bega
Béarzava

Mures -partial

Pe de altd parte zona rurald a judetului Timis a fost compromisa architectural si

urbanistic prin faptul cad un numar important de gospodarii si-au pierdut aspectul
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traditional (case modernizate, cu o arhitectura imprumutata, obiceiuri si mestesuguri
foarte slab reprezentate in starea lor autentica).

Un numar relativ mare de sate pozitionate in zone interesante si cu potential turistic se
afla in stare avansata de degradare si depopulare sau de schimbare a culturii locale
prin migrarea populatiei autohtone si, in unele cazuri, de introducere de elemente
culturale din alte zone geografice prin incercari de repopulare. Acesta schimbare a
identitatii culturale in satele judetului Timis se regaseste in toate aspectele socio-
culturale, initiativele de prezervare realizandu-se local din fonduri proprii ale
comunitatilor locale.

Caracterul multietnic al judetului Timis se deterioreaza in aspectele sale istorice astfel
incat un numar relativ mare de sate evidentiaza originea si caracterul cultural initial
doar prin nume si toponime.

in acelasi timp la nivelul tuturor statelor europene, deci implicit si in Romania, respectiv
in judetul Timis se observa un fenomen cu tendinta crescatoare de suburbanizare care
la randul sau modifica aspectul clasic al mediului rural din imediata apropiere a
oraselor.

1.3.7. Turism sportiv si de aventura

in judetul Timis, cu precadere in Timisoara, se dezvolta intr-un ritm sustinut activitati
si evenimente din sfera cicloturismului acesta fiind practicat ca si activitate recreativa,
in familie sau cu grupuri de prieteni, cu precadere in weekend. Pistele de biciclete
create in judet nu au grade de dificultate ridicate, iar activitati de tip montain-bike pot
fi organizate doar in zona de munte a judetului respectiv in piemontul banatean. Cea
mai lunga pista de biciclete din Romania — 37 km — este cea de pe malul canalului
Bega, care leaga Timisoara de Serbia. Cicloturismul este intr-o faza incipienta de
dezvoltare atdt in ceea ce priveste organizarea evenimentelor de anvergura
internationala care sa atraga sportivi si turisti cat si in ceea ce priveste infrastructura
specifica. In prezent, doar in Timisoara au fost inregistrati 35.000 de biciclisti; a fost
creatd o comunitate a biciclistilor (pedaleaza.ro) care pe langa activitatile de lobby
poate colabora cu autoritatile locale/ judetene pentru organizarea de evenimente de
anvergura care sa atraga totodata turisti.
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Tot in cadrul turismului sportiv se organizeaza plimbari/ deplasari cu barca pe Bega,
care fiind intr-o faza incipienta de organizare nu au generat un flux semnificativ de
turisti rezidenti sau straini.

Evenimentele sportive - hipice organizate in principal in com. Herneacova au inceput
sa trezeasca interes motiv pentru care numarul turisilor care se deplaseaza la aceste
evenimente se incadreaza pe un trend crescator, astfel in 2018 a fost organizat de
catre Federatia Ecvestra Roméania primul concursul international de echitatie.

1.3.8. Turism de vanatoare si pescuit sportiv

Cu toate ca in judetul Timis se regasesc 86 de fonduri de vanatoare respectiv 20 de
asociatii de vanatoare precum si 30 de fonduri de pescuit si 52 de ape curgatoare
turismul de vanatoare si pescuit sportiv este putin vizibil si dezvoltat, concursurile sau
campionate de tir sau pescuit respectiv de chinologie vanatoareasca find organizate
de catre Asociatia Generala a Vanatorilor si Pescarilor Sportivi din Romania in alte
judete (judetul Timis a inregistrat de-a lungul timpului campioni la aceste competitii
sportive) fara o anvergura nationala si internationala care sa creeze notorietatea si
atractia turistica necesara creerii unui flux de turisti semnificativ.

Pe teritoriul judetului Timis exista:
- 30 fonduri de pescuit
- 52 de ape curgatoare
Asociatiile de pescari sportivi autorizate din judetul Timis sunt urmatoarele:
- Asociatia Judeteana a Vanatorilor si Pescarilor Sportivi Timis
- Asociatia Pescarilor Sportivi Timisoara
- Asociatia Pescarilor Sportivi Monster ,FISH TM” Timisoara
- Clubul Sportiv ,Monster Fish” Timisoara
- Asociatia Pescarilor Sportivi ,ARANCA” Sannicolau Mare
- Asociatia Pescarilor ,Banatul” Timisoara
- Asociatia Sportiva ,MILPOV” — Timigoara
- Asociatia Acvacultorilor "Banat Sturio” Giarmata Vi

Tabel 1.8. Zone de pescuit recreativ concesionate de Agentia Nationala pentru
pescuit si acvacultura

JUD ETUL TIMIS

1. | Raul Timis 144 Km | Limita jud. Timis — frontiera cu Serbia

2. | Raul Bega 159 Km | loc. Curtea-frontiera cu Serbia

3. | Raul Mures 33 Km Com. Periam — frontiera cu Ungaria
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4. | Raul Barzava 38 Km Limita jud. Timis — frontiera cu Serbia
5. | Canal Aranca 53 Km com. Periam — frontiera cu Serbia
6. | Lacul Dumbravita 25 ha com. Dumbravita
7. | Baraj Salcia 25 ha Loc. Buzias
8. | Lacul Topolovatul 15,5 ha | Com. Topolovatul Mare
9. | Lacul de acumulare Latunas 8 ha COM. Jamu Mare
Sursa:

http://www.anpa.ro/wpcontent/uploads/file/Pescuit%20Sportiv/2018/Zone%20pescuit%20recreativ.pdf

»

JUDETUL TIMIS
> Harta fondurilor de vanatoare
S Scara 1:200.000

Figura 1.8. Harta fondurilor de vanatoare din judetul Timis

Directia Silvica Timis administreazd urmatoarele fonduri de vanatoare:

1. FONDUL DE VANATOARE 16 SARLOTA
Gestionat de : Directia Silvica Timis - Ocolul Silvic Timisoara
Suprafata fondulul :  6.123 ha
din care : Padure — 1.998, Teren arabil — 2824, Pasune — 1.301

2. FONDUL DE VANATOARE 17 NADAS
Gestionat de : Directia Silvica Timis - Ocolul Silvic Timisoara
Suprafata fondului :  9.953 ha
din care : Padure — 2.112, Teren arabil — 5.711, Pasune — 1.537

3. FONDUL DE VANATOARE 24 MARGINEA
Gestionat de : Directia Silvica Timis - Ocolul Silvic Cosava
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Suprafata fondului :  7.153 ha
din care : Padure — 4.280, Teren arabil — 1.660, Pasune — 936

4. FONDUL DE VANATOARE 29 SURDUC
Gestionat de : Directia Silvica Timis - Ocolul Silvic Faget
Suprafata fondului :  15.500 ha
din care : Padure — 8.750, Teren arabil — 3.206, Pasune — 2.797

5. FONDUL DE VANATOARE 31 DRINOVA
Gestionat de : Directia Silvica Timis - Ocolul Silvic Lugoj
Suprafata fondului :  7.100 ha
din care : Padure — 4.270, Teren arabil — 1.608, Pasune — 1.104

6. FONDUL DE VANATOARE 32 TAPIA
Gestionat de : Directia Silvica Timis - Ocolul Silvic Lugoj
Suprafata fondului :  7.337 ha
din care : Padure — 3.092, Teren arabil — 2.284, Pasune — 1.508

7. FONDUL DE VANATOARE 33 VALEA LUNGA
Gestionat de : Directia Silvica Timis - Ocolul Silvic Lugoj
Suprafata fondului :  8.314 ha
din care : Padure — 2.307, Teren arabil — 4.108, Pasune — 1.443

8. FONDUL DE VANATOARE 54 PADURENI
Gestionat de : Directia Silvica Timis - Ocolul Silvic Lunca Timisului
Suprafata fondului :  11.963 ha

din care : Padure — 1.341, Teren arabil — 8.437, Pasune — 1.364

9. FONDUL DE VANATOARE 65 GIERA
Gestionat de : Directia Silvica Timis - Ocolul Silvic Lunca Timisului
Suprafata fondului :  11.974 ha

din care : Padure — 54, Teren arabil — 8.921, Pasune — 2.101

10. FONDUL DE VANATOARE 66 TOLVADIA
Gestionat de : Directia Silvica Timis - Ocolul Silvic Lunca Timisului
Suprafata fondului :  12.474 ha

din care : Padure — 24, Teren arabil — 9370, Pasune — 2181

Sursa: http://timisoara.rosilva.ro/articole/vanatoare p 759.htm

AJVPS TIMIS gestioneaza urmatoarele fonduri de vanatoare:
1. FONDUL DE VANATOARE 1 Beba Veche

2. FONDUL DE VANATOARE 3 Cenad

3. FONDUL DE VANATOARE 4 Sannicolau Mare

4. FONDUL DE VANATOARE 7 Saravale

5. FONDUL DE VANATOARE 18 Brestovat

STRATEGIA SECTORIALA DE DEZVOLTARE A TURISMULUI IN JUDETUL TIMIS
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FONDUL DE VANATOARE 19 Paniova
FONDUL DE VANATOARE 23 Figet
FONDUL DE VANATOARE 27 Luncani

© © N ©

FONDUL DE VANATOARE 30 Traian Vuia
10. FONDUL DE VANATOARE 35 Gavojdia

11. FONDUL DE VANATOARE 38 Sacosu Mare
12. FONDUL DE VANATOARE 39 Boldur

13. FONDUL DE VANATOARE 40 Belint — Chizatau
14. FONDUL DE VANATOARE 42 Buzias

15. FONDUL DE VANATOARE 43 Blajova

16. FONDUL DE VANATOARE 45 Birda

17. FONDUL DE VANATOARE 47 Clopodia

18. FONDUL DE VANATOARE 49 Gaiu Mic

19. FONDUL DE VANATOARE 51 Opatita

20. FONDUL DE VANATOARE 52 Jebel

21. FONDUL DE VANATOARE 53 Stamora

22. FONDUL DE VANATOARE 55 Sacosu Turcesc
23. FONDUL DE VANATOARE 61 Mosnita

24. FONDUL DE VANATOARE 62 Sag Timigeni
25. FONDUL DE VANATOARE 63 Petroman
26. FONDUL DE VANATOARE 67 Rudna

27. FONDUL DE VANATOARE 70 Sanmartin
28. FONDUL DE VANATOARE 71 Dinias

29. FONDUL DE VANATOARE 83 Comlos

30. FONDUL DE VANATOARE 85 Tomnatec

Sursa: http://lwww.ajvpstimis.ro/arta-vanatului/fonduri-gestionate/
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1.3.9. Turism de recreere, shopping si gastronomic

Turismul de odihna shopping si gastronomic, al doilea tip de turism practicat in judetul
Timis ca pondere in total activitate turistica efectuata de rezidenti se practica in
weekend-uri in principal in prin deplasarea cu familia si prietenii in locatii din judet,
regiune sau in locatii din Ungaria si Serbia aflate la mica distanta de granita. Locatiile
alese sunt in principal cele legate de existenta padurilor, a apelor curgatoare sau a
baltilor, de stranduri si locuri de scaldat.

Activitatile preferate:

- Picnic si preparare gratar

- Plimbari

- Bai de soare

- Jocuri de societate/ echipa

Persoanele care prefera aceasta forma de turism sunt rezidenti ai judetului Timis, in
principal locuitori ai municipiului Timisoara.

in ceea ce priveste descoperirea gastronomiei locale eforturile de organizare a
turismului pe aceasta tema se face preponderent prin excursii cu degustare de vinuri
in podgoriile si cramele aferente din arealul Recas si Buzias.

Avriile natural protejate de interes national, judetean si local din judetul Timis sunt:

1. Lunca Poganisului (rezervatie naturald botanica, declarata prin HCJ 19/1995 si
Legea nr. 5/2000, suprafata de 75,50 ha)

2. Movila Sisitak (rezervatie naturala botanica, declarata prin HCJ 19/1995 si Legea
nr. 5/2000, suprafata de 0,5 ha)

3. Mlastinile Satchinez (rezervatie naturala ornitologica, declarata prin HCJ 19/1995 si
Legea nr. 5/2000, suprafata de 236 ha)

4. Beba Veche (rezervatie naturald ornitologica, declarata prin HCJ 19/1995 si Legea
nr. 5/2000, suprafata de 2187 ha)

5. Mlastinile Murani (rezervatie naturala ornitologica, declarata prin HCJ 19/1995 si
Legea nr. 5/2000, suprafata de 200 ha)

6. Padurea Cenad (arie naturala protejata tip forestier, declarata prin HCJ 19/1995 si
Legea nr. 5/2000, suprafata de 279 ha)

7. Arboretumul Bazos (rezervatie stiintifica tip forestier, declarata prin HCJ 19/1995 si
Legea nr. 5/2000, suprafata de 60 ha)

8. Padurea Bistra (arie protejata tip forestier, declarata prin HCJ 19/1995 si Legea nr.
5/2000, suprafata de 19,90 ha)

9. Padurea Dumbrava (arie protejata tip forestier, declarata prin HCJ 19/1995
suprafata de 310 ha)

10. Padure-parc Buzias (arie protejata tip mixt, declarata prin HCJ 19/1995 suprafata
de 25,16 ha)

11. Insula Mare Cenad (rezervatie naturala tip mixt, declarata prin HCJ 19/1995 si
Legea nr. 5/2000, suprafata de 3 ha)

12. Insulele Igris (rezervatie naturala tip mixt, declarata prin HCJ 19/1995 si Legea nr.
5/2000, suprafata de 3 ha)
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13. Saraturile Dinias (rezervatie naturald pedologica, declarata prin HCJ 19/1995 si
Legea nr. 5/2000, suprafata de 4 ha)

14. Locul fosilifer R&dmanesti (rezervatie naturald paleontologica, declarata prin HCJ
19/1995 si Legea nr. 5/2000, suprafata de 4 ha)

15. Pajistea cu narcise Batesti (arie protejata tip botanic, declarata prin HCJ 19/1995
si Legea nr. 5/2000, suprafata de 20 ha)

16. Parcul Banloc (rezervatie stiintifica tip mixt, declarata prin HCJ 19/1995, suprafata
de 8 ha)

17. Lacul Surduc (arie protejata tip mixt, declaratd prin HCJ 19/1995 si Legea nr.
5/2000, suprafata de 362 ha)

18. Parcul Natural Lunca Muresului are o suprafata de 17.166 ha si a fost declarat prin
HG 2151/2004. Aceasta entitate se intinde pe teritoriul judetului Timis cu o suprafata
de 3157.59 ha. In cadrul acestei suprafete, sunt incluse urmatoarele arii naturale
protejate: Padurea Cenad, Insulele Igris, Insula Mare Cenad.

19. Stejarii seculari din Lovrin (arie naturala protejata tip forestier declarata prin HCL
Lovrin 30/2010, suprafata de 6 ha)

Figura 1.9. Fotografii cu rezervatii naturale de interes national din jud Timis

1.4. Infrastructura turistica a judetului Timis

Pentru a putea pune in valoare resursele turistice — naturale si antropice existente la
nivelul judetului Timis este importanta analizarea infrastructurii turistice de care acesta
dispune. Dezvoltarea sectorului turistic este strans legata de existenta unei
infrastructuri specific adecvate, apta sa asigure volumul si structura circulatiei turistice

in cadrul judetului.

Infrastructura turistica include toate acele mijloace si bunuri create pentru a pune in

valoare resursele turistice, incluzand aici: caile si mijloacele de transport turistic,
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structurile de cazare si de alimentatie publica, dotarile pentru agrement, relaxare si
curd si nu n ultimul rand dotarile complementare/ auxiliare. in urma analizarii
cantitative si calitative a infrastructurii turistice existente la nivelul judetului Timis s-au
evidentiat aspecte care asigura un cadru larg al prezentei sectorului turistic in

economia locala.

1.4.1. Structuri de primire cu functiuni de cazare
Structurile de primire turistica cu functiuni de cazare turistica in judetul Timis sunt

Tabelul 1.9. Structuri de primire turistica cu functiune de cazare — 2017 — judetul

Timis
Structura de cazare Nr. de structuri
Timisoara

Hoteluri 42

Hosteluri 10

Moteluri 0

Pensiuni turistice 38

Vile turistice 2
Lugoj

Hoteluri 2

Hosteluri 2

Moteluri 0

Pensiuni turistice 10

Vile turistice 0
Deta

Hoteluri 0

Hosteluri 0

Moteluri 0

Pensiuni turistice 0

Vile turistice 0
Faget

Hoteluri 0
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Hosteluri 0
Moteluri 0
Pensiuni turistice 0
Vile turistice 0
Sannicolau Mare
Hoteluri 2
Hosteluri 1
Moteluri 0
Pensiuni turistice 1
Vile turistice 0
Locatii de cazare in mediul rural
Pensiune Artemis - com Manastiur 1
Pensiune (casa Bata) — sat Tela, langa Faget 1
Pensiune — restaurant Schwabenhouse - Sandra 1
Hotel- restaurant Rocco - Izvin 1
Pesiunea Anette resort - Covaci 1
Agropensiune - com Fardea 1
Pensiunea Casa Altringen — com Bogda 1

Sursa: INSSE- Baza de date

in mediul rural se identifica dou tipuri de de cazare: pensiuni turistice si agropensiuni,
respectiv pensiuni cu specific — pescaresc, vanatoresc, s.a. in general nu a fost
respectata arhitectura locala specifica zonei Banatului de campie ci doar amenajarea

interioara a caselor din regiune;

1.4.2. Locatii de alimentatie publica

Structurile de primire turistica cu functiuni de alimentatie existente in judetul Timis sunt

prezentate in tabelul 1.10.

Tabelul 1.10. Principalele structuri de alimentatie publica din judetul Timis

Tipul de structura Localitatea Nr. de locatii
Restaurant clasic (& fast | Timisoara (dintre care 28 cu regim 59
—food/ sandwiches) hotelier)
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Lugoj

Faget

Jimbolia (3 cu regim hotelier)

Sannicolau Mare (dintre care 1 sala de

evenimente si 1 cu servicii hoteliere)

a| »f b~ ©

Deta

Rural (dintre care 8 cu servicii hoteliere,
2 stranduri, 7 baruri, 8 restaurante +
baruri, 17 cu meniu classic, 1 cafenea

Si 0 pizzerie)

a4

Specific national

(traditional) & local

Timisoara

73

Lugoj

Faget

Sannicolau Mare

Jimbolia

Deta

Etnic/ international

Timisoara

Lugoj

Faget

Sannicolau Mare

Jimbolia

Deta

International & national

Timisoara

Lugoj

Faget

Jimbolia

Sannicolau Mare

Deta

International &

vegetarian (vegan)

Timisoara

Lugoj

Faget

Jimbolia

Sannicolau Mare

Deta

National & vegetarian

(vegan)

Timisoara

Lugoj

Faget

Jimbolia

Sannicolau Mare
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Deta

Bio & vegetarian &

vegan & gluten free

Timisoara

Lugoj

Faget

Jimbolia

Sannicolau Mare

Deta

Mediteranean (seafood)

Timisoara

Lugoj

Faget

Jimbolia

Sannicolau Mare

Deta

Mediteranean/ seafood

& pizza

Timisoara

Lugoj

Faget

Jimbolia

Sannicolau Mare

Deta

Pizza

Timisoara

39

Lugoj

Faget

N

Jimbolia

Sannicolau Mare

Deta

Vanatoresc

Timisoara

Lugoj

Faget

Jimbolia

Sannicolau Mare

Deta

Grill

Timisoara

Lugoj

Faget

Jimbolia

Sannicolau Mare

Deta

Pescaresc

Timisoara

Lugoj
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Faget

Jimbolia

Sannicolau Mare

Deta

Berarii

Timisoara

Lugoj

Faget

Jimbolia

Sannicolau Mare

Deta

Cafenele

Timisoara

Lugoj

Faget

Jimbolia

Sannicolau Mare

Deta

Cafenele & food

Timisoara

Lugoj

Faget

Jimbolia

Sannicolau Mare

Deta

Cafenele &

patiserie

cofetarii/

Timisoara

Lugoj

Faget

Jimbolia

Sannicolau Mare

Deta

Patiserii & cofetarii

Timisoara

Lugoj

Faget

Jimbolia

Sannicolau Mare

Deta

Cofetarii vegan

Timisoara

Lugoj

Faget

Jimbolia
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Sannicolau Mare -
Deta -

Gelaterii & ciocolaterii Timisoara 4

Lugoj -

Faget -

Jimbolia -

Sannicolau Mare -

Deta -
Bar/ Pub Timisoara 18

Lugoj 1

Faget -

Jimbolia -

Sannicolau Mare 2

Deta -
Bar/ Pub & food Timisoara 22

Lugoj

Faget -

Jimbolia B

Sannicolau Mare -

Deta -
Terase Timisoara 119
Lugoj 2-
Faget -
Jimbolia -

Sannicolau Mare -
Deta R

Cluburi Timisoara 12

Lugoj 3

Faget -

Jimbolia -

Sannicolau Mare 2

Deta -

Nota: Datele referitoare la structurile de alimentatie publica au putut suporta modificari

in timpul elaborarii strategiei.
1.4.3. Infrastructura de transport — sosele, cai ferate, aeroport, etc.

In cadrul judetului Timis se regaseste urmétoarea infrastructura de transport (conform

site-ului official al Consiliului Judetan Timis):
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Reteaua de cai rutiere este bine dezvoltata, avand o lungime de 2.858 de km, ceea
ce situeaza judetul pe locul | in tara in ierarhia lungimii drumurilor publice.

Judetul Timis este traversat de doua importante drumuri europene, E 70, care intra in
tara din Serbia pe la punctul de trecere frontiera Stamora Moravita si face legatura,
prin Timisoara, cu sudul tarii si cu capitala, Bucuresti si, E 671, care traverseaza judetul
de la nord la sud, asigurand o buna legatura cu Ungaria, respectiv Europa Centrala.
Teritoriul judetului Timis este traversat de autostrada A1 (Bucuresti-Curtici) si care va
fi finalizata in totalitate pe teritoriul judetului in 2019 si 2021 (estimare Ministerul
Transporturilor).

Principalele autogari din Timisoara sunt:

Autotim SA — Str. luliu Maniu nr. 54

Super Imposer — Str. Garii nr. 6-7

Normandia Timisoara — Str. Stan Vidrighin nr.12

Autogenn — Str. General Dragalina nr. 57

Drobeta Timisoara — Str. lon Heliade nr. 1

Reteaua feroviara (787 km) in formare inca din seculul XIX ca urmare a impulsionarii
date de dezvoltarea industriei judetului Timis se bucura astazi de cea mai densa retea
de cale ferata din tara. Teritoriul judetului este traversat de doua trasee de cale ferata
internationala, magistrala de sud, cu ruta Bucuresti - Craiova - Timisoara - Jimbolia si
legaturi spre Belgrad si Kikinda (Serbia) si magistrala de vest, care pleaca din
Timisoara spre Baia-Mare.

Timisoara dispune de 4 gari pentru pasageri (Timisoara Nord, Timisoara Est,
Timisoara Vest si Timisoara Sud). Celelalte orase din judet dispun de cate o gara.
Exista si halte pentru pasageri la curse locale (Lugoj Nord si Sannicolau Nord).
Aeroportul International Timisoara , Traian Vuia” SA este aeroport de prima
categorie (este pe locul 3 dupa numarul de pasageri dupa aeroporturile din Bucuresti
Otopeni si Cluj Napoca) cu o pista de 3.500 m lungime si pe care pot ateriza toate
tipurile de aeronave. Acesta a procesat in 2017 aproximativ 1.700.000 pasageri avand
o crestere de aproximativ 47% fata de 2016. Pe aeroport opereaza atat companii de
linie (Tarom, Lufthansa) cat si companii low cost (Wizzair, Blue Air si Ryanair). Acestea
ofera legaturi directe cu aeroporturi din Romania, Germania, ltalia, Marea Britanie,
Franta, Israel, Spania, Olanda, Republica Moldova. Pe timpul verii exista curse charter
spre Turcia, Grecia, Egipt si Spania.

Sistemul de transport in comun se regaseste in doua orase ale judetului Timis, astfel:
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Timisoara - 8 rute de transport — autobuz
- 8 rute autobuz expres
- 3 rute metropolitan
- 7 rute troleibuz
- 8 rute tramvai
Lugoj - 5 rute autobuz
incepand cu a doua parte a anului 2018 este planificat s& se deschida transport de
persoane cu vaporase pe canalul Bega. In viitor se estimeaza c& acest transport se va

extinde pana in Serbia.

La nivelul judetului Timis nu exista transport specializat pentru turisti cum ar fi cel cu
autobuze - open deck sau autobuze hop on - hop off. Exista doar tramvaiul turistic care
poate fi pus la dispozitia turistilor la cerere.

Pistele de bicicleta - Crearea pistelor de bicicleta atat in interiorul localitatilor cat si in
exteriorul acestora a constituit o preocupare constanta in ultimii 15 ani; datorita
surselor diferite de finantare precum si a solutiilor constructive diferit alese de fiecare
edil in parte aceasta retea de piste de bicilete — preponderenta in intravilanul oraselor
— are aspect si caracterisitici tehnice diferite precum si vechime si implicit grade de
uzura diferite. La nivelul municipiului Timisoara se regasesc 70 de km de piste de
biciclete si 25 de statii de biciclete in sistem veloTM. La nivel judetean se
identifica doar 4 trasee de biciclete importante — in Padurea Verde, la marginea
municipiului Timisoara respectiv un traseu de pista de bicicleta care leaga judetul Timis
de Serbia, de-a lungul canalului Bega.

1.4.4. Locatii de petrecere a timpului liber/destinatii turistice

Principalele locatii de petrecere a timpului liber si recreere cunoscute in judet in afara
Timisoarei si utilizate in principal in perioada de primavara, vara si toamna sunt:

e Domeniul Herneacova (parc de aventura, locuri de plimbare si traseu montan
bike, teren de echitatie, locatii pentru alimentatie, baltad pentru pescuit)

e Parc Buzias (plimbari in parc, traseu pentru biciclete, teren de tenis, locuri de
joaca, si de sport, locatii pentru luat masa)

e Parc Bazos (plimbari in padure, locatie pentru luat masa)
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e Tomesti — Complex turistic Valea lui Liman care are in apropiere pestera
Romanesti

e Zona Surduc si Zolt (plimbari pe malul lacului si in padurile din apropiere,
plimbari cu barca pe lac, loc de luat masa)

e Localitati cu pensiuni turistice si cabane de vanatoare — Comuna Bogda, sat
Altringen (pensiunea Casa Altringen), Sandra (pensiunea Schwabenhaus),
Dudestii Noi (pensiunea Rafa), Satul Covaci (pensiunea Anette), Bucovat
(pensiunea Casa Celia), Sanandrei (pensiunea Schwabenhaus), Dumbrava
(pensiunea Igazland), Manastiur (cabana de vanatoare Arthemis), Luncanii de

Jos (pensiunea Casa Ardeleana)

Tot in vederea recreerii si odihnei in judetul Timis se regasesc 14 rezervatii naturale

de interes national. Acestea sunt prezentate in tabelul 1.11.

Tabelul 1.11. Rezervatii naturale din judetul Timis

Rezervatie | Rezervatie | Rezervatie | Rezervatie Rezervatie Rezervatie
forestiera mixta botanica ornitologica | paleontologica | pedologica
Arboretum Insula Igris | Lunca Mlastinile Locul fosilifer Saraturile
Bazos Poganisului | Murani Radmanesti de la Dinias
(Sacosu (Bara)
Turcesc,
Tormac)
Padurea Insula Mare | Movila Mlastinile
Bistra Cenad Sistak Satchinez
(Ghiroda) (Sanpetru
Mare)
Padurea Lacul Pajistea cu Rezervatia
Cenad Surduc narcise ornitologica
Batesti Beba Veche
(Faget)

Acestea nu au amenajari

si nici semnalizari care sa faciliteze vizitarea si nu se

organizeaza in mod explicit vizite la fata locului in perioadele de maxim
interes (inflorire, sosire/ inmultire/ plecare pasari migratoare, s.a)
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1.5. Operatori in domeniul turistic
1.5.1. Agentii de turism

La nivelul judetului Timis se regasesc un numar important de agentii de turism dintre
care majoritatea au un portofoliu variat de oferte turistice. Elaborarea ofertelor turistice
pentru turism intern si mai cu seama organizarea de excursii si vizite in judetul Timis
sunt legate in mod direct de existenta unei infrastructuri turistice corespunzatoare
nevoilor clientilor potentiali precum si de existenta unei retele de colaboratori local
care sa faciliteze/ ofere serviciile turistice (ghizi locali, centre de informare turistica,

organizatori de evenimente, facilitati de cazare si masa, s.a).

De asemenea la nivelul judetului exista 18 centre de informare turistica (din care 2

centre in Timisoara).

in tabelul 1.12 sunt prezentate agentile de turism cu licentd in 2018 conform

Ministerului Turismului

Tabelul 1.12. Agentii de turism licentiate din judetul Timis

Nr.
TERMEN
Nume agentie Localitate Adresa SITE WEB VALABILI
TATE
1
CARDINAL TIMISOARA STR. PIATNRF? gRAIULUl’ www.cardinaltours.ro 07.06.2019
2 NEW CONCEPT
TIMISOARA STR M. EMINESCU NR www.newconcepttravel 29.06.2019
TRAVEL ' 26, AP1, PARTER 1o 06
3 TOURING
CALEA SAGULUI, NR 100, .
EUROPABUS TIMISOARA UNIT C 010 www.tui-travelcenter.ro | 01.01.2019
4 TOURING
EUROPABUS TIMISOARA STR. DE'\lAEglglsADE’ NR. www.eurolines.ro 01.01.2019
5 TOURING
EUROPABUS TIMISOARA STR. M. KE)SAZBNICEANU’ www.eurolines.ro 01.01.2019
6 TOURING
EUROPABUS TIMISOARA STR.LUCIAN BLAGA NR.1 www.eurolines.ro 01.01.2019
7 TOURING
STR 20 DECEMBRIE .
EUROPABUS LUGOJ 1989, NR.28 www.eurolines.ro 01.01.2019
8 TOURING
EUROPABUS TIMISOARA STATIA CFESTI_IMISOARA' www.tui-travelcenter.ro | 01.01.2019
9 TOURING
EUROPABUS TIMISOARA CALEA ST@QEDMGHIN’ www.eurolines.ro 01.01.2019
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10 TOURING
STR EMIL UNGUREANU, .
EUROPABUS TIMISOARA NR 9. AP SAD 1B www.eurolines.ro 01.01.2019
11 | PARALELA 45 TURISM STR AUGUSTIN PACHA,
TIMISOARA NR 6, PARTER www.paralelad5.ro 24.11.2018
12 EXIMTUR STR VLAD DE LA .
TIMISOARA MARINA, NR 1 Www.eximtur.ro 17.08.2019
13
EXIMTUR TIMISOARA | STR V'CZOEPBfBES' NR WWW.eximtur.ro 17.08.2019
14 AEROTRAVEL
LUFTHANSA CITY TIMISOARA | STRPIATRA CRAIULU, www.aerotravel.ro | 12.10.2018
CENTER NR 3
15 STR.CAROL TELBISZ,
CHRISTIANTOUR | 1)MISOARA | NR.3, BEGA SHOPPING | www.christiantour.ro | 18.06.2019
CENTER, UNIT.P1
16 CALEA SAGULUI, NR 100,
CHRISTIAN TOUR FOCSANI STAND K13-SHOPPING | www.christiantour.ro | 18.06.2019
CITY
17 STR A DEMETRIADE, NR
CHRISTIANTOUR 1 1imisoARA 1, IULIUS MALL www.christiantour.ro | 18.06.2019
TIMISOARA, SP E43B
18 | VARBITTOUR TRAVEL
STR PARIS, NR 2/A, CAM .
AGENCY TIMISOARA PO1 A, PARTER www.varbit-tour.ro 08.05.2019
19 CUSADAS P-TA ALEXANDRU
TIMISOARA | MOCIONI, NR.7, PARTER, |  www.kusadasiro | 12.10.2018
AP.4/II
20
AS TOUR Tmsoara | STR. T||\/|ONTRE|7C|PAR|UL 28.03.2019
21 COMATI PSG STR.GENERAL
TIMISOARA ORAGALINA NR 24 31.10.2018
22 ULTRAMARIN STR NICOLAE .
TIMISOARA PAULESCU, NR 2 www.ultramarintm.ro | 11.02.2019
23
EUROTRAFIC TiMiSoARA | STRPARIS, R')R'& (BOXA | \www.eurotraficro | 27.07.2019
24 FILADELFIA STR NICOLAE ) N
LUGOJ BALCESCU, NR 9 www.filadelfiaturism.ro | 19.09.2018
25
FILADELFIA TIMISOARA | STR UNGUREANU, NR 17 | www.filadelfiaturism.ro | 19.09.2018
26
SEVERIN TRAVEL TIMISOARA STR.TAPIA, NR.9 www.severintravel.ro | 12.05.2019
27
SECRETTOURISM | 1iMISOARA | STR MARASESTI, NR1-3 | www.secret-tourism.ro | 03.03.2019
28 SECRET TOURISM CALEA SAGULUI, NR. 50, .
TIMISOARA P. AP 2. CAM 2 www.secret-tourism.ro | 03.03.2019
29
GLOBETROTTER TiMisoara | STREUCAIBEAGA NR -y excursiionline.ro | 14.08.2019
30 | GTSINTERNATIONAL
STR GRISELINI, NR 2, .
ROMANIA TIMISOARA CORP B, P, CAM 1, 2 www.gtsturism.ro 25.07.2018
31 nal-
CARDINALVACANCE | rmisoaRA STR. PARIS NR. 2A www.cardinal 16.10.2018
’ vacance.ro
32 nal-
CARDINAL VACANCE TIMISOARA STR PARIS, NR 2A, CAM www.cardinal 16.10.2018
’ P15 vacance.ro
33 BOOKTRAVEL STR GHEORGHE LAZAR,
TIMISOARA NR 6, PARTER www.booktravel.ro 12.01.2019
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34 RUEFA ESCAPE
BD ION C BRATIANU, NR
TRAVEL TIMISOARA 1, BIROU 9, ET 1 www.ruefa-escape.ro 20.03.2019
35 - R}
TOUR AND-A TRANS FAGET CALEA LU(;OOJULUI, NR 28.07.2019
36 - R}
TOUR AND-A TRANS FAGET STR. AVRAI\4/I2IANCU, NR. 28.07.2019
37
BUSINESS TOUR TIMISOARA | STR- MATE 1CORV'N' NR- | \www.businesstour.ro | 02.08.2019
38 TURISM SIND STR. DR. LIVIU GABOR,
TIMISOARA NR. 4, P. CAM 3 14.09.2018
39 PAR ALPIN GRUP STR. LABIRINT, NR. 2, .
TIMISOARA SCA AP.3 www.paralpin.ro 19.04.2019
40
SIMPLICITY TIMISOARA | PIATA UNl'RA”F','\iR 6, CAM | ww.simplicity.ro | 21.02.2019
41 PASSAGE F& T STR. ALBA IULIA. NR.5,
TIMISOARA ET.1 SAD 8 www.passage.ro 29.06.2018
42 FANTASY TRAVEL STR. 1 DECEMBRIE NR.
TIMISOARA 5. AP. 5, DEMISOL www.fantasytravel.ro | 16.09.2018
43
KING TRAVEL TIMISOARA | STRMATEI CORVIN.NR 1y kingtravel.ro | 13.03.2019
44 KING TRAVEL STR. V.V. DELAMARINA .
LUGOJ NR.4, AP.1 www.kingtravel.ro 13.03.2019
45
EUREKA REISEN TIMISOARA | STR A"Bﬁl'jul'-'A' NR7. | www.eurekareisen.ro | 12.11.2018
46 UNITA TOUR STR ACADEMICIAN
TIMISOARA | ALEXANDRU BORZA,NR | www.unita-turism.ro | 29.01.2019
1, AP 4
47 | IGAZLAND TOUR &
TRAVEL DUMBRAVA | SAT DUMBRAVA, NR.77/A www.igazland.ro 18.05.2019
48
NOVUM TRAVEL TIMISOARA STR GARII, NR 128B 12.03.2019
49 WEST TOUR STR. GEORGE COSBUC,
TIMISOARA NR. 1, PARTER Www.west-tour.ro 28.06.2018
50 STR EPISCOP AUGUSTIN
OLIMPIATURISM | 1)MISOARA | PACHA, NR 6, CAM 2, AP | www.turism-olimpia.ro | 24.06.2018
3
51
BERENZ TRAVEL GIROC CALEA SAGULUI, NR 223, www.berenztravel.ro 17.02.2019
CC REAL
52 | ROBINSON CRUSOE STR. EPISCOP
TIMISOARA | AUGUSTIN PACHA, NR. 3 08.11.2018
53 CORELIA TRAVEL BD SIMION BARNUTIU, :
TIMISOARA NR 73, SP COM 2, P www.coreliatravel.ro 13.07.2019
54 , BD.MIHAI VITEAZU,
GORDY'S TRAVEL TIMISOARA NR.30, PARTER, www.gordys-travel.ro | 27.02.2019
AP.SAD006/D
55 EBOS TOUR BD REGELE CAROL I, NR
TIMISOARA 16, PARTER, SAD 9/B www.ebostour.ro 21.12.2018
56 STR GEORGE COSBUC,
TRAVELCAPTOURS | 1MISOARA | NR 5, TRONON B, CAM 1, | www.travelcaptours.ro | 31.05.2019
PARTER
57 SIMPLISERV STR ARIES, NR 19, CASA | http://www.simpliserv.r
TIMISOARA TINERETULUI of 28.02.2019
58
TAMICRIS TOURS TIMISOARA STRADY EA’\FI,D8RE’ NR 15, www.tamicristours.ro | 05.12.2018
59
SAFIRA TRAVEL TIMISOARA STR MURES, NR 89 www.safiratravel.ro | 30.03.2019
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60 AMFOSTACOLO
STR RASARITULUI, NR 1,
TRAVEL TIMISOARA SC B, AP 10 www.amfostacolo.ro 31.01.2019
61 PETER TURISM BD GENERAL ION .
TIMISOARA DRAGALINA, NR 23, SP6A www.peter-turism.ro 11.07.2019
62 PEGASUS TRAVEL STR. MARASESTI, NR.7,
TIMISOARA SUBSOL, AP.15 www.pegasustravel.ro | 24.07.2019
63 GRANIERI TRAVEL &
MORE TIMISOARA STR OITlﬁD’ 2N(? 5ET2, www.tripaholic.ro 29.08.2019
o e TIMISOARA SPL. PENES CURCANU, 20.02.2019
TRAVEL 4-5, ET1, CAM 20 oe
65 CALATORESCU P-TA UNIRII, NR.6, SAD 2,
TIMISOARA CAM.29, ET.P, AP.2 www.calatorescu.ro 19.03.2019
66 STR FLORIMUND
AHATRAVEL TIMISOARA | MERCY,NR 4, CAM3,ET | www.ahatravel.ro | 06.06.2019
1, AP 10
67 MILENIA
STR. LOICHITA VASILE, 1 _
MILLENNIUM TOUR TIMISOARA SI 3. SAD 5, SCA www.milenia.ro 03.09.2018
68 MONDIAL HOLIDAY STR.ACAD.ALEXANDRU www.mondial-
TIMISOARA BORZA, NR.13, AP.8 holiday.ro 16.07.2019
69 AMEDEA TRAVEL BD.REVOLUTIEI 1989,
TIMISOARA NR.22, PARTER, AP.4 www.amedea.ro 29.10.2018
70 STR LOICHITA VASILE,
AGOS TOURS TIMISOARA NR 1 SI 3, SAD 8, 05.04.2019
CORPUL C
71 IDEA TRAVEL STR. ALBA IULIA, NR.5, .
TIMISOARA SAD 8, ET.1 www.ideatravel.ro 05.05.2019
72 EMPHORIA NET STR.SIMION BARNUTIU,
TIMISOARA NR.34, CAM.2. ET.4 27.07.2018
73 BD BOGDAN
SEYONDDRACULA | TimiSOARA | PETRICEICU HASDEU, | WWw-Peyonddraculaco | g 1 591
NR 11, AP 2
74 | AUTO GETUR SERVICE | SANNICOLAU | STR.CALEA LUI TRAIAN, 18.04.2019
MARE NR.21, CAM.3 o
75 STARDUST TRAVEL STR.GEORGE COSBUC,
TIMISOARA NR.2. PARTER. AP.3/A 06.04.2019
76
EUROPATURISM | 1iMISOARA | STR. PARIS, NR. 11, AP. 7 | www.europaturism.ro | 15.06.2019
77 CENTRUL DE
PELERINAJE TIMISOARA STR. C.D. LOGA, NR. 7, 01.06.2019
y AP.5-7
78 VIAGGIO.RO < SAT DUMBRAVITA, STR. .
DUMBRAVITA SZENTES, NR. 17A www.viaggio.ro 30.09.2018
79 ULTRAVOYAGE STR. DR. NICOLAE www.incoming-
TIMISOARA PAULESCU, NR. 2, SAD 2 romania.com 10.01.2019
80 ELLER TRAVEL &
STR PALANCA, NR 2,
EVENTS TIMISOARA CORP A, ET 2, AP 13 www.ellertravel.ro 31.08.2018
81 STR FRANCESCO
WALORE TRAVEL GRISELINI, NR 2, CORP
TIMISOARA B, CAM 3, PARTER, SAD www.vacantata.ro 13.02.2019
6
82 SEMTOUR TRAVEL STR LAZAR GHEORGHE,
TIMISOARA NR 24. SAD 1, PARTER 24.05.2019
83 SEMTOUR TRAVEL STR 20 DECEMBRIE _
LUGOJ 1989, NR 30, AP 1 http://semtourtravel.ro/ | 24.05.2019
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84 VACANTE SI STR EPISCOP AUGUSTIN www.vacantesicalatorii
CALATORII TIMISOARA PACHA, NR 10, BIROU 4, T om " | 19.06.2019
CAMNR 2, SCB
85 EVENTOUR SPORT BD REVOLUTIEI 1989, NR
TIMISOARA 22 PARTER, AP 4 www.eventour-sport.ro | 31.03.2019
86 SET TOUR STR VASILE
TIMISOARA ALECSANDRI. NR 9, AP 5 www.settour.ro 05.05.2019
87
EXPERTIM AKT criciova | SAT CR'CC'Z),\\A”;' NR123, | ww.expertimaktro | 05.03.2019
88
FED TRAVEL TIMISOARA STR CUL:;/(;DA, NR 9, 18.06.2019
89 .
GLOBAL CAMPUS SACALAZ | SAT SACALAZ, NR705/A | www.globalcampus.ro | 01.07.2019
90 VEST TURISM SANMIHAIU | SAT SANMIHAIU ROMAN, .
ROMAN NR 222 Www.vest+-turism.ro 15.11.2018
91 INTERBOOKING STR MARTIR SILVIU . .
TIMISOARA MOTOHON, NR 37, CAM 1 www.interbooking.ro 06.07.2018
92
MADAMETRAVEL | Timisoara | STRZUGRAV IEDELCU. |y madametravelro | 03.08.2018
93 JUST SMILE AND
STR SIMION BARNUTIU, .
TRAVEL TIMISOARA NR 7, PARTER www.jstravel.ro 08.09.2018
94 GARLIC TRIPS STR CIOCARLIEL NR 18, I
TIMISOARA BIROUL 1, PARTER www.garlictrail.com 14.10.2018
95 AVA TOP TRAVEL
SERVICE TIMISOARA STR TAPIA, NR 9, SP V01 www.avatoptravel.ro 17.10.2018
96 CARDINAL TRAVEL
STR PIATRA CRAIULUI, .
FRESH TIMISOARA NR 3, SAD 2/A www.cardinal-travel.ro | 31.12.2018
97 CHRISTIAN TOUR
FRANCIZA LUGO) LUGOJ STR BUCEGI, NR 6 www.banatturism.ro 11.12.2018
98 STR DIMITRIE
HOLDAS EXPERIENCE | 1)\yiSOARA | CANTEMIR, NR 1, SC B, www.holdas.at 18.12.2018
ET2,AP1
99 FLY WEST TOUR &
STR GEORGE COSBUC,
MORE TIMISOARA NR 1, PARTER, CAM 1 www.west-tour.ro 02.07.2019
100 STR MARTIR MARIA
BANAT REISEN TIMISOARA | ANDREI NR 6, BLA103, | www.banatreisen.ro | 11.02.2019
ET 2, AP 10
101 EROL TOURS STR LUCEAFARUL, NR
GIARMATA 53, SAT GIARMATA www.eroltours.com 31.08.2019

Sursa. Ministerul Turismului

1.5.2. Organizatori de evenimente/ operatori culturali

in judetul Timis se regdsesc un numar important de operatori culturali atat din randul

institutiilor publice de cultura cét si operatori culturali privati organizati in principal sub

forma organizatiilor nonprofit (tabelul 1.13).

STRATEGIA SECTORIALA DE DEZVOLTARE A TURISMULUI TN JUDETUL TIMIS

57| Page



http://www.vacantesicalatorii.com/
http://www.vacantesicalatorii.com/
http://www.eventour-sport.ro/
http://www.settour.ro/
http://www.expertimakt.ro/
http://www.globalcampus.ro/
http://www.interbooking.ro/
http://www.madametravel.ro/
http://www.jstravel.ro/
http://www.garlictrail.com/
http://www.avatoptravel.ro/
http://www.cardinal-travel.ro/
http://www.banatturism.ro/
http://www.holdas.at/
http://www.west-tour.ro/
http://www.banatreisen.ro/
http://www.eroltours.com/

Tabelul 1.13. Operatorii culturali din judetul Timis

Operator cultural

Localizare

Centrul de Cultura si Arta al judetului Timis

Bibilioteca Judeteana Timis

Muzeul Banatului Timisoara

Muzeul de Arta Timisoara

Muzeul Satului Banatean

Muzeul Militar/ sala de traditii militare

Muzeul de Transport Public

Muzeul revolutiei

Teatru pentru Copii si Timeret “Merlin”

Filarmonica Banatul

Teatru Maghiar de Stat “Csiky Gergely”

Teatru German de Stat

Teatru National “Mihai Eminescu”

Opera Nationala Romana

Casa de Culturd a Municipiului Timisoara

Casa Tineretului

Casa Studentilor

Teatrul Aualeu

Asociatia Simultan

Arhitekt Studio A SRL

Editura Excelsior Art

Fundatia Rubin

Uniunea Bulgara din Banat

Asociatia Culturala Kratima

Asociatia Culturald Turn

Timisoara

Teatrul Traian Grozavescu

Casa de Cultura Lugoj

Muzeul de Istorie, Etografie si Arta Plastica

Muzeul Protopopiatului Ortodox

Lugoj

Casa de Cultura Deta

Deta
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Muzeul Deta

Casa de Cultura Buzias Buzias

Casa de Cultura Sannicolau Mare Sannicolau Mare
Casa de Cultura Jimbolia Jimbolia

Muzeul Pompierilor

Muzeul Pompierilor Teremia Mare
Centrul Cultural

Muzeul Minoritatii Bulgare Dudestii Vechi

in judetul Timis la nivelul anului 2016 existau 2.589 de locuri in sali de spectacole si
concerte (sursa INS).

in ceeace priveste componenta de arte vizuale la nivelul judetului Timis se inregistreza
urmatoarele:

- 8 galerii de artd contemporand in Timisoara (din care 5 sunt galerii publice)

- 1 galerie de arta in Lugoj

O data cu apropierea anului 2021 cand Timisoara va fi capitala culturala europeana,
rolul operatorilor culturali va creste foarte mult. Implicarea acestora in actiunile

planificate pentru acest eveniment va fi extrem de importanta.

1.5.3. Agentii ,rent a car” si firme de transport persoane

in prezent in judetul Timis se regasesc birouri ale principalelor agentii ,rent a car” la
nivel international si national. Pe langa acestia exista si agentii locale. Aceste birouri
sunt localizate in principal in municipiul Timisoara, cererea de servicii de acest gen

fiind localizate Tn acest municipiu.

Firmele de taximetrie se regasesc de asemenea cu preponderenta in municipiul

Timisoara avand o flota de aproximativ 2000 masini.
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Tabelul 1.14. Agentii de ,,rent a car” si firme de taxi din judetul Timis

Agentii rent a car

Alamo Timisoara
Avis
Enterprise
Firefly
Interrent

Sixt
Autonom
Budget
Europcar
Hertz

Klass Wagen
Thrifty

Taximetrie

Fan Timisoara
Radio
Tudo
Euro
City
UBER

Rudy Lugoj
Pedux Mobel
Par Taxi

1.5.4. Ghizi turistici

in judetul Timis se regdsesc un numar important de ghizi turistici (peste 300 de
absolventi de cursuri de ghizi turistici), majoritatea in Timisoara, acoperind ghidajul in
principalele limbi de circulatie internationala.

in site-urile de profil turistic sunt promovati un numar redus de ghizi (sub 20 persoane)
care pot sa faca fatd la prezentarea produselor turistice in limbi de circulatie
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internationala (engleza, franceza, italiana, germana, spaniola, slovaca).-
www.timisoara-info.ro

in perspectiva anului 2021 este nevoie de un numar suplimentar de ghizi bine pregatiti
si care trebuie sa acopere si alte limbi straine (japoneza, chineza, rusa, etc)

1.6. Analiza SWOT (puncte tari, puncte slabe, oportunitati, amenintari) a
activitatii turistice din judetul Timis

Analiza SWOT este principalul instrument de analiza strategica a starii actuale a
activitatii turistice din judetul Timis. Analiza SWOT este o metoda eficienta utilizata in
planificarea strategica pentru identificarea elementelor potentiatoare (puncte tari Si
oportunitati) precum si a elementelor de imbunatatit si/ sau redus (puncte slabe si
amenintari) utilizata pentru elaborarea obiectivelor generale si specifice de dezvoltare.
Valoarea analizei SWOT este aceea ca este o metoda intuitiva de organizare a unei
cantitati foarte mari de informatii si de date. Rezultatul analitic intermediar al analizei
SWOT reprezenta o reprezentare vizuala concisa care evidentiaza acele probleme
care au cel mai mare impact pe termen lung si care pot fi efectiv rezolvate prin
capacitatea si potentialul disponibil evitand astfel enumerarea in exces a unor puncte
tari si puncte slabe mai putin relevante

Potentialul turistic rezulta din asocierea spatiala a patrimoniului turistic cu infrastructura
turistica (capacitate de cazare si alimentatie, mijloace de agreement si tratament, cai
de comunicatie, infrastructura tehnica, servicii postale, bancare, medico-sanitare).
Infrastructura turistica influenteaza accesul la obiectivele turisticeprecum si gradul de
utilizare al acestora.

Produsul turistic inglobeaza totalitatea bunurilor si serviciilor necesare bunei
desfasurari a activitatilor de agreement si recuperare fizico-psihica.

Piata turistica reprezinta aria de interferenta a produsului turistic cu consumatorii sai,
a unei parti a ofertei turistice cu cererea. Ea se suprapune cu zonele receptoare, dar
nu lipseste nici de-a lungul drumurilor de acces sau chiar din aria emitatoare. in cadrul
ei produsul turistic imbraca forma ofertei turistice, iar nevoia de turism si posibilitatile
consumatorilor pe cea a cererii turistice.

Fluxurile turistice sau circulatia turistica presupun ,deplasarea vizitatorilor de la
resedinta acestora la locul ales, altul decat propria resedinta, pentru satisfacerea
necesitatilor recreative curative sau a altor motivatii, altele decat o activitate

6l|Page
STRATEGIA SECTORIALA DE DEZVOLTARE A TURISMULUI iN JUDETUL TIMIS


http://www.timisoara-info.ro/

remunerata sau stabilirea domiciliului. Dimensiunea fluxurilor turistice (a traficului
turistic) depinde de atractivitatea turistica relativa a diverselor destinatii posbile, de
forma sejurului (organziat, semi-organziat, individual), de costul sejurului, de diversele
mijloace de transport folosite, etc.

in dimensionalitatea spatiala a fluxurilor turistice sunt recunoscute trei arii turistice
distincte: aria emitenta (emitatoare) sau bazinul cererii; aria de transit si aria receptoare
sau bazinul ofertei turistice/ destinatie turistica.

Zona turistica — areal mai restrains, consacrat activitatii turistice intr-un anumit timp,
marcat de importante obiective si motivatii turistice (ex. Bucovina, Maramures, s.a)

Tabelul 1.15. Analiza SWOT pentru activitatea turistica din judetul Timis

S — Puncte tari W — Puncte slabe

Retea de transport rutier si feroviar cu Refea de transport rutier si feroviar

densitate mare insuficient modernizata

Aeroport international cu o capacitate de | Transportul pentru turisti in interiorul

prelucrare de aproximativ  2.000.000 | oraselor nemodernizat

pasageri/an . . .
Aeroport international nemodernizat

Existenta autostrazii A1 care strabate judetul

de la Est la Vest

Existenta unui canal navigabil (Canalul

Locuri de cazare clusterizate in special in
Timisoara
Diversificarea insuficientda a locurilor de

Bega)

Existenta unui numar ridicat de locuri de alimentatie publica

cazare Ghizi turistici specializati si vorbitori de limbi

Existenta unui numar ridicat de locuri de | Straine —insuficienti

alimentatie publica in orasele judetului Resurse turistice natural si antropice
Existenta unui grup important de ghizi | €xploatabile dar neingrijite
turistici Resurse umane in industria ospitalitatii

Calitatea buna a spatiilor de cazare cu dotari insuficiente si insuficient instruite

. . Inexistenta unor hoteluri de 5 stele si a unor
functionale si la standarde ’ ’

, C . hoteluri cu numar ridicat de locuri de cazare
Existenta unor muzee pe tematici diverse
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Patrimoniu natural unic prin structura
Existenta unei mosteniri diverse si complexe

Existenta Asociatiei pentru Promovarea si
Dezvoltarea Turismului in Judetul Timis

Existenta unor specializari de turism fin
cadrul universitatilor din Timisoara si Lugoj

si sali de conferinte (pentru evenimente de
anvergura)
Personalizarea  modesta a  spatiilor
interioare si exterioare si nerespectarea
arhitecturii locale (mai ales in mediu rural)
Indicatoare cu informatii turistice putine si
doar in limba romana

Slaba promovare a resurselor turistice din

judet la nivel national si international

Slaba prezenta a facilitatilor de petrecere a
timpului liber/ educatie/ relaxare

Numar insuficient de produse turistice,

muzee, expozitii tematice, etc.

Infrastructura deficitara privind transportul in
comun, parcarile si pistele de biciclete (in
special in Timisoara)

O - Oportunitati

T - Amenintari

Constructia Autostrazii Sudului A6 (Lugoj —
Calafat) care va uni autostrada A1 cu judetul
Caras Severin si cu sudul Romaniei
Apropiere de granitele cu Serbia si Ungaria
Forme de relief accesibile care permit
dezvoltarea umana (campie, dealuri)
Constructia unui drum rapid/autostrada intre
Timisoara si Belgrad

Climat temperat continental cu ierni blande
si veri calduroase

Retea hidrografica suficient de dezvoltata
pentru intretinerea vietii si dezvoltare
economica

Cresterea activitati economice duce la

Existenta unor zone cu seismicitate
cunoscuta
Schimbarile  climatice pot determina

schimbari ale mediului natural

Deteriorarea mediului natural si antropic
prin decizii politice neinspirate

Zona cu seismicitate cunoscuta

Epidemii si boli care pot afecta furnizorii de
produse alimentare (gripa aviara, pesta
porcina, etc)

Existenta unor activitati economice de tip
industrial, logistic care nu cadreaza estetic

cresterea turismului de afaceri Eroziuni, alunecari de teren, inundatii,
Dezvoltarea economica duce la retentia | hojyare
absolventilor de facultate Activitati economice nepotrivite
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Existenta unui humar important de izvoare
cu apa minerala si termala

Modificarile climatice in zonele de coasta

conduc la cresterea interesului pentru

regiuni geografice mai sigure

Imbatranirea populatiei conduce la interes
pentru tratamente alternative

Timisoara — orasul de unde a pornit revolutia
din 1989

Timisoara - Capitala Culturala Europeana
2021
Interesul in crestere pentru turismul de

amintire (comemorare/celebrare)

Cresterea interesului  pentru  turismul
gastronomic

Trendul eco si intoarcerea la natura
Existenta unei traditii privind inovarea la

nivelul judetului

Existenta in vecinatate a unor judete cu
potential turistic mai ridicat (Hunedoara,
Caras Severin, Arad)
Finalizarea drumului Margina, Valea lui
Liman — judetul Caras Severin

Novi Sad, capitala provinciei Voivodina va fi
capital culturala europeana 2021 impreuna

cu Timisoara

Realizare unor trasee de turism specifice (de
exemplu legate de colonizarea svabilor)

Modernizarea satelor banatene care duce la
indepartarea de traditii

Interventii nefericite asupra unor obiective
turistice

Imaginea proasta a Romaniei in exterior

Instabilitatea politica/geopolitica

Slaba reprezentare a formelor de relief

spectaculoase — munti, lacuri naturale,
pesteri, aven-uri

Existenta in vecinatate a unor judete cu
potential turistic mai ridicat (Hunedoara,

Caras Severin, Arad)
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Capitolul 2. Obiective strategice de dezvoltare pentru perioada 2018-
2028

2.1. Date generale privind analiza strategica

in urmé analizei situatiei existente n prezent la nivelul judetului Timis cu privire la
patrimoniul turistic, dinamica activitatii turistice, punctele tari si slabe, dar mai cu seama
a oportunitatilor pe care acest sector le are s-a considerat oportuna divizarea judetului

in patru sectoare de dezvoltare si focalizare turistica (figura 2.1.).

Este demn de mentionat faptul ca judetul Timis este caracterizat prin existenta unui
pol de dezvoltare puternic — municipiul Timisoara — in timp ce restul unitatilor
administrativ teritoriale nu inregistreaza o dinamica foarte mare a dezvoltarii socio-
economice. Dezvoltarea sectorului turistic in judet va permite dinamizarea si
uniformizarea dezvoltarii atadt pe componenta economica cat si pe cea sociala,

multiplicand oportunitatile de afaceri si de atragere de investitori.
Segmentarea acestor sectoare a tinut cont de urmatoarele aspecte:

- Localizarea geografica in judet combinate cu forma de relief aferenta si
resursa turistica existenta in respectiva zona;

- Abundenta si diversitatea patrimoniului turistic existent in aceste zone si
a ofertei unice de vanzare;

- Posibilitatea dezvoltarii armonioase prin crearea unor structuri
responsabile care sa implice toate entitatile interesate in dezvoltarea turistica;
- Capacitatea acestor arii de a satisfice nevoile si cerintele turistilor romani
si straini;

- Posibilitatea relationarii cu judetele si tarile invecinate prin produse
turistice si cai de deplasare

- Capacitatea fiecarui sector de a identifica cate o oferta unica de vanzare

si de a contribui sinergic la dezvoltarea sectorului turistic in intregul judet Timis
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Timis

Figura 2.1. Tmpartirea judetului Timis in sectoare de dezvoltare si focalizare turistica
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Tabelul 2.1. Caracteristicile sectoarelor de dezvoltare si focalizare turistica

Sector

Resursa turistica

Sector galben

Sector mov

Sector rosu

Sector negru

Muzee, case
memoriale,
monumente

Casa Nikolaus Lenau
Statuia ,Sf. Florian"
Statuia ,Nikolaus Lenau”
Statuia ,Sf. loan Nepomuk™"
Monumentul ,Sf. Treime”

Centrala hidroelectrica
Turn de apa Timisoara

Situri arheologice,
fortificatii

Cetatea Morisena-Cenad

Fortificatie cetatea Timisoara

Asezare fortificata
Herneacova,

Situl rural ,Satul
Charlottenburg”

Cetate medievala Faget;
Cetatea Jdioarei;

Conace, castele

Conacul Nako

Conacul San Marco
Conacul Liptay

Conacul Csekonics
Conacul Casa Memoriala
Nikolaus Lenau

Conacul Biled

Conacul Manaszy
Conacul Barateaz

Conacul (Castelul) Contelui de
Mercy

Conacul Mocioni
Conacul Damaszkin
Conacul Uzbasic
Conacul Nikolici
Conacul Gyertyanffy
Conacul Gudenus
Conacul Banloc
Conacul Antonia
Conacul Globusitzky
Conacul Laszlé Gorove
Conacul Manase
Conacul Petala
Conacul Ambroszy
Conacul Andrasiu
Conacul Duka

Conacul Wimpffen

Conacul Ottlik

Conacul Ambrozy de Seden
Conacul Bogda

Conacul Vargici
Conacul Herglotz
Conacul “Maresei”
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Sate cu specific
etnic

Dudestii Vechi, Lenauheim,
Tomnatec, Becicherecul Mic,
Dudestii Noi, Bulgarus, Sandra
Teremia Mare, Barateaz
Beregsau Mare, Bobda, Hodoni
lecea Mica, lohanisfeld

Stamora Germana, Dolat,
Banloc, Bencecu de Sus
Brestea, Butin, Carani, Dejan
Deta, Dinias, Liebling,
Nitchidorf

Altringen, Bogda, Sintar
Comeat, Bacova, Bazos

Babsa

Zone naturale

Rezervatia naturald Padurea
Cenad

Insula Mare Cenad

lunca Muresului

Rezervatia ornitologica si
mlastina Satchinez

Insula Igris- pe Mures
Rezervatia ornitologica Beba
Veche

Arboretumul Bazos
P&durea Bistra
Saraturile Dinias

Mlastinile Murani
Rezervatia naturald Lunca
Poganisului

Lacul Surduc
Locul fosilifer Radmanesti;
Pajistea cu narcise Batesti;

Sannicolau Mare, Lovrin, Biled, Deta, Pischia, Fibis, Ivanda Buzias, Bogda,Masloc Tomesti
Carpinis, Lenauheim, Jimbolia, Calacea, Timisoara, Uivar -Sacosu Mare
Ape termale si Varias, Periam, Teremia Mare, Sanmihaiu German
. Beba Veche, Tomnatic, Cebza,Banloc
minerale Beregsau Mic, Beregsau Mare,
Comlosu Mare, Grabat,
Saravale, Sandra
- Recas; -
.. - Petrovaselo;
Podgorii, crame Buzias:
- Buzias;
Germana,slovaca,bulgaresca, -germana --germana -germana
Maghiara, sarbeasca -slovaca -slovaca -slovaca
Gastronomie -sarbeasca -sarbeasca -sarbeasca
-maghiara -maghiara -maghiara

-bulgareasca

-bulgareasca

-bulgareasca

Lacage de cult

- Biserica "Sf. Nascatoare de
Dumnezeu";

- Biserica romano-catolica Sf
Ecaterina;

- Biserica de lemn, Localitatea
sat CAPAT;

-Biserica de lemn "Cuvioasa
Paraschiva";
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- Biserica romano-catolica

- Biserica ,Adormirea Maicii
Domnului®;

- Biserica ortodoxa sarbeasca
LAdormirea Maicii Domnului®;

- Biserica "Mutarea moastelor
Sf. Nicolae";

- Biserica "Sf. Mucenic
Gheorghe";

- Biserica romano-catolica
"Inaltarea Crucii";

- Biserica de lemn "Sf.
Gheorghe";

- Biserica romano-catolica "Sf.
Vendelin®;

- Manastirea sarbeasca "Sf.
Gheorghe";

- Chilii, Localitatea sat
MANASTIRE;

- Manastirea Partos,

- Biserica "Sf. Arhangheli
Mihail si Gauvriil";

- Paraclis, Localitatea sat
PARTOS;

- Biserica "Schimbarea la
Fata" a Manastirii "Saraca";
- Mausoleul familiei Mocioni;

- Biserica sarbeasca "Maica
Domnului®;

-Biserica "invierea Domnului";
- Biserica de lemn "Cuvioasa
Paraschiva”, Localitatea sat
DOBRESTI;

- Biserica (ucraineana) de
lemn "Nasterea Domnului";

- Biserica de lemn "Sf.
Dumitru®;

- Biserica de lemn "Adormirea
Maicii Domnului';

Biserica de lemn "Adormirea
Maicii Domnului';

- Fosta manastire a minoritilor;
- Biserica fostei manastiri a
minoritilor;

- Claustrul fostei manastiri a
minoritilor;

- Biserica "Adormirea Maicii
Domnului” municipiul LUGQOJ;
- Biserica de lemn "Cuvioasa
Paraschiva" sat MARGINA;

- Biserica "Adormirea Maicii
Domnului" Localitatea sat
OLOSAG;

- Biserica de lemn "Cuvioasa
Paraschiva", Localitatea sat
POIENI;

- Biserica de lemn "Sf.
Arhangheli”;

- Biserica de lemn "Nasterea
Sf. loan Botezatorul";

- Biserica de lemn "Sf.
Apostoli Petru si Pavel";
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2.2. Obiective strategice generale de dezvoltare

in vederea stabilirii obiectivelor strategice de dezvoltare au fost luate in considerare
datele si informatiile identificate in analiza situatiei existe la nivelul judetului Timis Tn
ceea ce priveste posibila oferta turistica si infrastructura legata de aceasta precum

si de concluziile rezultate in urma analizei SWOT.

Obiectivele strategice au fost elaborate astfel incat sa se asigure caracterul lor specific,

masurabil, adecvat temporal, realist si tangibil.

Obiectivele strategice generale de dezvoltare a sectorului turistic in judetul Timis
pentru perioada 2018-2028 se incadreaza in obiectivele stabilite prin Master Planul
pentru turismul national al Roméniei 2007-2026 si a modului in care acest document

programatic anticipeaza beneficiile dezvoltarii turismului in raport cu populatia tarii:
- Stimularea economiei romanesti

- Cresterea calitatii vietii

- Cresterea si incurajarea investitiilor in toate domeniile adiacente turismului
- Stimularea crearii de locuri de munca

- Pastrarea si consolidarea patrimoniului cultural

- Distribuirea beneficiilor turismului in toate regiunile Romaniei

Obiectivele sunt stabilite astfel incat sa se asigure o maximizare a punctelor tari, 0
diminuare a punctelor slabe concomitant cu exploatarea oportunitatilor existente in
sectorul touristic tindnd cont de presiunea concurentei interne si externe si de
presiunea data de alegerea municipiului Timisoara ca si capitala culturald europeana
in 2021.

Pentru a putea atinge obiectivele stabilite este necesara cooperarea sinergica a tuturor
entitatilor implicate in activitati turistice si conexe acestora printr-un parteneriat public
privat real si eficace. De asemenea se vor intensifica eforturile la toate nivelurile pentru
atragerea de finantari publice (programe de finantare diverse) sau private pentru

dezvoltarea turismului in judetul Timis.
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Infrastructura turistica

dezvoltata
A
Publicitate si Turist/ vizitator Pachete turistice
promovare — «—| multiple si diverse
inteligenta

Livrarea de servicii
calitative conforme cu
cerintele turistilor

Figura 2.2. Pozitionarea turistului in cadrul componentelor infrastructurii

turistice

In acelasi timp s-a tinut cont de faptul c& la nivel international au fost identificate o serie

de tendinte in turism si calatorii, tendinte care modeleaza viitorul turismului, astfel:
Tendinta 1: Cresterea rapida populatiei varstnice

Batranetea reprezinta perioada de sfarsit a duratei medii de viata si este ultima parte
a ciclului vital uman fiind asociatd varstei de 65 de ani. Imbétranirea populatiei
(imbatrénirea demograficd) indicd schimbarile care apar in distributia numarului
populatiei pe grupe de varstd. Tendinta generala de imbatranire a populatiei se
regaseste la nivel mondial exceptand cateva tari din Africa si Asia de Sud.

Aceasta se va accentua in urmatoarele decade, cu precadere in tarile dezvoltate,
conducand la necesitatea adaptarii societatii la aceasta schimbare - dezvoltarea de
specialitati medicale care sa trateze afectiuni specifice, dezvoltarea industriilor si
serviciilor dedicate persoanelor in varsta in vederea mentinerii starii de sanatate fizica
si mentala a acestora.

Potrivit Eurostat imbatranirea populatiei europene este in crestere graduala. Dupa
raportul Comisiei Europene, citat de publicatia Euronote, ,raportul dintre populatia de
varsta mai mica de 15 ani si cea mai mare de 65 de ani, pe de o parte, si populatia
intre 14 si 64 de ani, pe de alta parte, va trece de la 49% in 2005 la 66% in 2030. in
perioada 2005-2050, numarul de indivizi inclusi in grupa de varsta 65-79 de ani va
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ajunge la 44%, si numarul persoanelor foarte batrane — peste 80 de ani - va creste cu
un procent de 180%".

Potrivit indicatorilor demografici ai Institututului National de Statistica in Romania sunt
3,4 milioane de batrani, iar copiii de pana la 14 ani sunt 3,3 milioane. Potrivit datelor
aceleiasi institutii impartirea pe grupe de varsta din 2010, populatia de 65 de ani si
peste, reprezinta 14,7% din populatia tarii (masculin 1.332.120 persoane si feminin
1.934.076 persoane).

Cresterea duratei de viata vine cu o serie de deziderate printre care se pot enumera:
- interesul pentru asigurarea unei vieti sanatoase

- crearea de facilitate pentru pastrarea autonomiei asupra vietii personale

- imbunatatirea serviciilor de ingrijire medicala.

Tindnd seama de aceste aspect se aprecizaza faptul c& numarul turistilor seniori va
creste foarte mult conducand astfel la o crestere a cererii de servicii turistice incluzénd
aici si cererea de servicii de recuperare, rejuvenare, intretinere si tratament
balneofizioterapeutic.

Tendinta 2: Cresterea gradului de constientizare a nevoii de sanatate

Constientizarea nevoii de sanatate si de pastrare a acesteia pe parcursul intregii vietii
se manifesta tot mai pregnant in randul populatiei umane. Cresterea calitatii vietii este
indisolubil legata de starea de sanatate motiv pentru care grija pentru o nutritie
corespunzatoare, pentru exercitiul fizic si pentru recreere si refacerea capacitatii de
munca a devenit un act constient la un numar crescand de indivizi. Acesta tendinta
influenteaza decizia de alegere a destinatiei turistice si implicit cresterea interesului
pentru ,intoarcerea la naturd”, ecoturism, hrana sanatoasa, relaxare in mediu natural,
curat, cu factori naturali de recuperare. Prin urmare este de asteptat ca in baza celor
enumerate anterior sa cresca cererea pentru servicii turistice de tip wellness -
preventie si revitalizare.

Tendinta 3: Interesul pentru experiente anuale multiple prin excursii si vizite de
scurta durata

Tn ultimii 20 de ani se observa o crestere a interesului populatiei pentru excursii si vizite
de tip citybreak respectiv de scadere a duratei sejurului la 3-5 zile si deci impartirea
timpului destinat repausului anual — concediu - in mai multe sejururi (vacante active)
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care sa acopere mai multe sezoane intr-un an. Acest comportament pune presiune pe
calitatea intregului pachet turistic si deci o atentie deosebita pe raportul pret - calitate
conform principiului ,valoare pentru bani”. Turismul de weekend sau weekend prelungit
va fi tot mai solicitat.

Acest comportament conduce la necesitatea cresterii gradului de inovare in elaborarea
pachetelor turistice, la necesitatea evaluarii periodice a nevoilor si gusturilor clientilor
existenti si clientilor potentiali, la o promovare sustinuta a ofertelor turistice, cu alte
cuvinte la mentinerea unui nivel ridicat de competitivitate in sector.

Tendinta 4: Vacanta ca experienta de calatorie

in prezent turistii sunt tot mai interesati in a deveni creatorii propriei experiente de
calatorie. Cultura intangibila, consumul de cultura locala de fiecare zi castiga teren in
raport cu turismul cultural clasic. Astfel stagiile, schimburile de experienta, calatoriile
tematice asigura cunoasterea in profunzime a unei anumite culturi. Ca urmare a
acestui fapt se observa o crestere a interesului pentru activitatile din ferme, pentru
autentic, invatarea de tehnici gastronomice, contactul cu practici din sfera dezvoltarii
personale, s.a ca forme de manifestare a cautarii de experiente inedite.

in acelasi timp aceste experiente de calatorie raspund nostalgiei si ,cautarii strabunilor”
pentru un numar de turisti straini care sunt interesati de gasirea originilor si gustarea
stilului de viata al inaintasilor lor.

Exploatarea acestei tendinte implica pastrarea autenticitatii obiceiurilor, practicilor si
traiului zilnic pe de-o parte si crearea unui portofoliu important de pachete turistice
inovative in colaborare cu populatia locala.

Tendinta 5: Prezenta tot mai larga a tehnologiei informatiei in viata populatiei

Datorita dezvoltarii rapide a tehnologiei informatiei utilizarea aplicatiilor IT si a
internetului pentru informare si cumparare de servicii si produse turistice va creste,
influentand decizia de cumparare. Prin urmare dezvoltarea motoarelor de cautare si a
retelelor de socializare conduc la o crestere fara precedent a diponibilitatii informatiilor
turistice referitoare la destinatii, calitatea serviciilor si produselor turistice fapt ce
acutizeaza nevoia de competitivitate si inovare in sectorul turistic.

Acest fapt va permite turistilor experimentati si dinamici sa isi organizeze singuri
excursiile lucru ce va pune presiune pe agentiile de turism respectiv va creste ca
importanta marketingul la destinatie.
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in acelasi timp s-a tinut cont totodatd si de structura si comportamentul general
al segmentelor tinta specifice pietei turistice, astfel:

- copiii-elevii 6 - 14 ani — interesati de activitati in aer liber si de socializare - tabere;

- adolescentii 15-19 ani — interesati de activitati in aer liber, de socializare si acumulare
de cunostinte si experiente - excursii ieftine, fara conditii deosebite de confort, drumetii;

- tinerii 20 - 32 ani — interesati de excursii care au ca scop cunoasgterea spre implinirea
personalitatii;
- maturii 33-62 ani — sejururi pentru odihna cu inclinatie spre sedentarism
- indivizi singuri
- familii tinere fara copii
- familii tinere cu copii 0-14 ani
- familii mature cu copii 14-18 ani
- familii mature cu copii care au parasit cuibul
- varstnicii 63-85 ani — turism balnear sau medical

- oameni de afaceri — interesati in activitati care sa ii puna in contact cu istoria si cultura
locala, in activitati de relaxare si recreere.

Coroborand potentialul turistic al judetului Timis care, exceptand curele balneare si
stagiile, nu invita la sejururi de 10-12 zile, cu tendinta in crestere vis a vis de nevoia
de relaxare si descoperire de noi culturi precum si cu cea de divizare a timpului
petrecut in concedii si vacante in unitati de 3-5 zile s-a considerat oportuna asumarea
unei strategii generale care sa promoveze judetul ca fiind o oaza de relaxare si
refacere, de distractie, experimentare si cufundare in multiculturalitatea central
europeana.

Prin urmare, obiectivele generale de dezvoltare stabilite pentru sectorului turistic in
judetul Timis pentru perioada 2018-2028 sunt:

1. Cresterea veniturilor incasate din activitati turistice si conexe la nivelul
judetului Timis cu 15% péna in 2020 si cu 20% pana in 2028 comparativ cu anul
2017,

2. Cresterea cu 10% a gradului de notorietate a judetul Timis pana in 2020 si cu
15% péna in 2028 comparativ cu anul 2017 ca destinatie turistica;

3. Cresterea cu 9% a numarului de persoane implicate in industria ospitalitatii
pana in 2028 fata de anul 2017;

Pentru asigurarea unui control managerial adecvat asupra gradului de indeplinire a
obiectivelor generale stabilite in contextul unei perioade lungi de planificare — zece ani
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(2018-2028) precum si a nivelului ridicat de complexitatea a interventiilor propuse s-a
propus divizarea acestora pe problematici respectiv pe intervale de timp (2020, 2025,
2028)

0S1 Obiective specifice de dezvoltare a
infrastructurii turistice

OG1 Cresterea veniturilor incasate din activitati turistice
si conexe la nivelul judetului Timis cu 15% pana in 2020

si cu 20% pana in 2028 comparativ cu anul 2017

| OS2 Obiective specifice de dezvoltare a activitatii
si evenimente turistice

OG2 Cresterea cu 10% a gradului de notorietate a
judetului Timis pana in 2020 si cu 15% pana in 2028 } ] ) '
comparativ cu anul 2017 ca destinatie turistica; relatii publice si branding

0OS30biective specifice de publicitate, promovare,

OG3 Cresterea cu 9% numarului de persoane implicate

o ) . y 0S4 Obiective specifice pentru dezvoltarea
in industria ospitalitatii pana in 2028 fata de anul 2017

resursei umane implicate in activitati de turism

Figura 2.3. Relatia dintre obiectivele generale si obiectivele specifice

OG1 Cresterea veniturilor incasate din activitati turistice si conexe la nivelul
judetului Timis cu 15% péana in 2020 si cu 20% pana in 2028 comparativ cu
anul 2017

Motivatie

Cresterea veniturilor incasate din activitati turistice si conexe in conditiile in care oferta
turistica a judetului nu are un caracter spectaculos este realizabila prin:

- cresterea numarului turisti interni si straini;
- cresterea numarului de zile petrecute de turisti si vizitatori in judetul Timis

- cresterea consumului de servicii turistice (altele decéat cazarea)

OG2 Cresterea cu 10% a gradului de notorietate a judetul Timis pana in 2020 si
cu 15% pana in 2028 comparativ cu anul 2017 ca destinatie turistica;

Motivatie
Cresterea notorietatii judetului Timis ca destinatie turistica este realizabila prin:
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informarea sustinuta, pe termen lung, a publicului cu privire la obiectivele, pachetele
si serviciile turistice pe care judetul Timis le ofera

asigurarea unor experiente pozitive pentru turistii si vizitatorii judetului Timis astfel
incat acestia sa se transforme in agenti de promovare pentru obiectivele si serviciile
turistice timisene

OG3 Cresterea cu 9% numarului de persoane implicate in industria ospitalitatii
pana in 2028 fata de anul 2017 concomitent cu imbunatatirea calitatii serviciilor
specifice cu 15% pana in 2028 ;

Motivatie

Una dintre caracteristicile sectorului turistic consta in numarul mare de locuri de munca
pe care il creaza concomitent cu importanta pe care angajatii in turism o au in crearea
unei experiente positive turistilor si vizitatorilor; prin urmare acest obiectiv general
urmareste nu doar crearea de noi locuri de munca ci si cresterea nivelului de
profesionalizare a celor implicati in diverse activitati specifice si nu in ultimul réand

crearea de noi intreprinderi in sectorul turistic.

2.3. Obiective specifice de dezvoltare

Elaborarea unor pachete turistice respectiv organizarea unor evenimente de afaceri,
culturale, de recreere sau sportive necesita o infrastructura turistica adecvata. Prin
urmare imbunatatirea infrastructurii turistice existene in judet prin completarea cu noi
facilitati si modernizarea celei existente precum si asigurarea unei deplasari facile,
rapide si in siguranta a turistilor in interiorul judetului sunt esentiale in atingerea
obiectivelor generale propuse. In acelasi timp existenta si promovarea unor obiective
turistice precum si oferirea de servicii turistice si conexe care sa raspunda asteptarilor
turistilor sunt considerate esentiale in crearea mediului propice dezvoltarii sectorului

turistic in judet.

Ca urmare a acestui fapt au fost stabilite o serie de obiective specifice pentru
dezvoltarea turistica care urmaresc imbunatatirea continua a elementelor ce intra in
componenta unui turism sustenabil, modern si atractiv si care sunt rezultatul divizarii

obiectivelor generale anterior prezentate.
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Obiectivele specifice de dezvoltare avute in vedere se refera la aspectele de baza a
dezvoltarii turismului — o infrastructura adecvata, cu obiective si destinatii turistice care
sa corespunda scopului turistic, care sa permita, impreund cu activitatile si
evenimentele organizate in aria tintd, elaborarea siimplementarea de pachete turistice

atractive, livrate in respectul clientului — turist intern sau international.

2.3.1. Obiective specifice de dezvoltare a infrastructurii turistice

Anul Obiectivul specific

2020 Cresterea cu 12% lungimii drumurilor judetene care conduc la obiective turistice

imbunatatite/ modernizate fata de 2018

Cresterea cu 12% a lungimii drumurilor intravilane imbunéatatite/ modernizate fata de
2018

Cresterea cu 15% a numarului de obiective turistice judetene modernizate fata de 2018

Cresterea cu 5% a nr. de obiective turistice judetene operationalizate fata de 2018

Cresterea cu 20% a numarului de locuri de cazare functionale in judet fata de 2018

Cresterea cu 30% a numarului de locuri Tn sali de evenimente in judet fata de 2018

Cresterea cu 15% a capacitatii de operare a Aeroportului International Timisoara fata de
2018

Cresterea cu 15% a capacitatii de operare a Garii de Nord Timisoara fatd de 2018

Cresterea cu 20% a eficientei transportului local Tn municipiul Timisoara fata de 2018

Cresterea cu 30% lungimii drumurilor judetene care conduc la obiective turistice

imbunatatite/ modernizate fata de 2018
2025

Cresterea cu 30% a lungimii drumurilor intravilane imbunatatite/ modernizate fata de
2018

Cresterea cu 25% a numarului de obiective turistice judetene modernizate fatd de 2018

Cresterea cu 20% a nr. de obiective turistice judetene operationalizate fata de 2018

Cresterea cu 25% a numarului de locuri de cazare functionale in judet fatd de 2018

Cresterea cu 35% a numarului de locuri in sali de evenimente (inclusiv de sport) Tn judet
fata de 2018
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2028

Cresterea cu 50% lungimii drumurilor judetene care conduc la obiective turistice

imbunatatite/ modernizate fata de 2018

Cresterea cu 70% a lungimii drumurilor intravilane imbunétatite/ modernizate fata de
2018

Cresterea cu 30% a numarului de obiective turistice judetene modernizate fata de 2018

Cresterea cu 30% a nr. de obiective turistice judetene operationalizate fatd de 2018

Cresterea cu 30% a numarului de locuri de cazare functionale in judet fata de 2018

Cresterea cu 40% a numarului de locuri Tn sali de evenimente (inclusiv de sport) in judet
fata de 2018

Cresterea cu 20% a capacitatii de operare a Aeroportului International Timisoara fata de
2018

Cresterea cu 25% a capacitatii de operare a Garii de Nord Timisoara fatad de 2018

Cresterea cu 40% a eficientei transportului local in municipiul Timisoara fata de 2018

Prin aceste obiective se urmareste crearea cadrului necesar dezvoltarii de pachete

turistice care sa genereze la randul lor venituri entitatilor implicate respectiv notorietate

obiectivelor turistice din judetul Timis.

2.3.2. Obiective specifice de dezvoltare a activitatii $i evenimente

Anul | Obiectivul specific

2020 | Cresterea cu 20% a numarului de evenimente culturale cu vizibilitate internationala fata de
2018
Cresterea cu 10% a numarului de evenimente sportive cu vizibilitate internationala fata de
2018
Cresterea cu 10% a numarului de pachete turistice care sa includa judetul Timis ca destinatie
fata de 2018

2025 | Cresterea cu 30% a numarului de evenimente culturale cu vizibilitate internationala fata de
2018
Cresterea cu 20% a numarului de evenimente sportive cu vizibilitate internationala fata de
2018
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Cresterea cu 15% a a numarului de pachete turistice care sa includa judetul Timis ca
destinatie fata de 2018

2028

Cresterea cu 40% a numarului de evenimente culturale cu vizibilitate internationala fata de
2018

Cresterea cu 40% a numarului de evenimente sportive cu vizibilitate internationala fata de
2018

Cresterea cu 15% a numarului de pachete turistice care sa includa judetul Timis ca destinatie
fata de 2018

Prin aceste obiective se urmareste cresterea vizibilitatii si consumului de evenimente

culturale si sportive in judetul Timis si implicit cresterea numarului de turisti

consumatori de astfel de evenimente care sa genereze venituri si notorietate judetului.

2.3.3. Obiective specifice de publicitate, promovare, relatii publice

si branding

Anul | Obiectivul specific

2020 Cresterea cu 20% a notorietatii obiectivelor turistice timisene la nivel national fata de 2018
Cresterea cu 10% a notorietatii obiectivelor turistice timisene la nivel international fata de
2018

2025 Cresterea cu 35% a notorietatii obiectivelor turistice timisene la nivel national fata de 2018
Cresterea cu 25% a notorietatii obiectivelor turistice timisene la nivel international fata de
2018

2028 Cresterea cu 40% a notorietatii obiectivelor turistice timisene la nivel national fata de 2018
Cresterea cu 30% a notorietatii obiectivelor turistice timisene la nivel international fata de
2018

Obiectivele specifice stabilite urmaresc cresterea notorietatii obiectivelor turistice

timisene la nivel national si international astfel incat judetul Timis ,sa fie pus pe harta

turistica a Romaniei cu oferta sa unica de vanzare”.
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2.3.4. Obiective specifice pentru dezvoltarea resursei umane

implicate in activitati de turism

Anul | Obiectivul specific

2020 | Cresterea cu 6% a personalului angajat in turism fata de 2018

Cresterea gradului de retentie pe posturi din turism si conexe cu 10% fata de 2018

Cresterea cu 10% a numarului de intreprinderi active in domeniul turismului si a activitatilor

conexe acestuia

2025 | Cresterea cu 10% a personalului angajat in turism fata de 2018

Cresterea gradului de retentie pe posturi din turism si conexe cu 20% fata de 2018

2028 | Cresterea cu 15% a a personalului angajat in turism fata de 2018

Cresterea gradului de retentie pe posturi din turism si conexe cu 30% fata de 2018

Cresterea cu 15% a numarului de intreprinderi active Tn domeniul turismului si a activitatilor

conexe acestuia

Obiectivele specifice legate de dezvoltarea resursei umane urmaresc cresterea calitatii
serviciilor oferite turistilor atat prin completarea posturilor in zonele deficitare precum
si prin instruirea personalului implicat in relatia cu turistii astfel incat sa se asigure
cresterea veniturilor in sector concomitent cu crearea unei notorietati pozitive a

judetului Timis.

2.4. Directii strategice de dezvoltare a turismului in judetul Timis

Prin strategie se intelege viziunea de ansamblu asupra modului in care vor fi
indeplinite obiectivele propuse, in timp ce tactica reprezintd setul de actiuni ce
transpune in practica strategia aleasa, stabilind momentul in care trebuie aplicata o
anumita actiune si care resursa trebuie pusa la dispozitie pentru realizarea celor
stabilite.

Strategia generala de dezvoltare asectorului turistic in judetul Timis aleasa este

strategia ofensiva de diversificare.
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Aceasta urmareste largirea gamei de servicii turistice, patrunderea pe noi piete
concomintent cu cresterea ponderii pe care sectorul turistic il detine in totalul

economiei timisene.

2.4.1. Turism de afaceri

Turismul de afaceri inglobeaza o serie de specificitati si motivatii diferite de turismul
clasic printre care se pot enumera destinatii stabilite in raport cu nevoile afacerii,
limitarea timpului liber dedicat activitatilor turistice, sume de bani cheltuite cu mai multa
generozitare. Ca urmare a globalizarii si internationalizarii afacerilor si implicit a
cresterii numarului de deplasari se constata un trend crescator al acestui tip de turism.

Activitatile turistice pe care le practica in mod curent persoanele care se deplaseaza,
individual sau in grup, pentru intalniri de afaceri, conferinte, targuri si expozitii includ
in general activitati recreative si de relaxare, shopping, excursii de jumatate de zi in
jurul locatiei de afaceri, frecventarea restaurantelor, barurilor si cluburilor.

in acelasi timp este de remarcat faptul ca oamenii de afaceri (atat cei romani cat si cei
straini) se deplaseaza in principal in municipiul Timisoara, revenind in oras de mai
multe ori intr-un an. Prin urmare oferta pentru petrecerea timpului liber este important
a fi variata astfel incat acestia sa poata alege care oferta o doresc dintre ofertele puse
la dispozitie in asa fel incat sa se ajunga la o crestere a sumelor cheltuite in sejurul lor
respectiv la o crestere a duratei vizitei.

Considerand participarea la seminarii, conferinte, targuri, expozitii, conventii ca fiind
parte a turismului de afaceri si tindnd cont de faptul ca prin obiectivele propuse anterior
se poate atinge o crestere cu 10% a numarului de turisti de afaceri in judetul Timis in
2020 fata de 2018 respectiv cu 25% in 2025 fata de acelasi an 2018 in conditiile in
care Timisoara este promovata ca locatie propice organizariide evenimente de afaceri
si profesionale (seminarii, conferinte, targuri, expozitii, conventii).

Dat fiind faptul ca principalul motiv al deplasarii unui om de afaceri in interesul
serviciului este dat de insasi afacerea in cauza este de asteptat ca durata unei vizite
sa permita o crestere cu 50% a timpului alocat acesteia. In aceste conditii este extrem
de importanta oferirea de servicii turistice legate de petrecerea timpului liber si implicit
cresterea veniturilor din aceste activitati.

Pentru asigurarea celor prezentate mai sus sunt necesare urmatoarele masuri (tabelul
2.2)):
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Tabelul 2.2. Masuri luate pentru cresterea turismului de afaceri

800 de locuri in Timisoara

Anul | Masura Activitati
2020 | Constuiren un cenir de conferme | S0 OFRE Ferlone o
modern cu o capacitate de 1.000 de tehnic g S P
locuri in Timigoara Construirea si dotarea centrului de conferinte
Construirea unui hotel 5*- cu numar | Stabilire locatie si verificare fezabilitate
mediu de locuri de cazare in Timisoara | Obtinere avize si autorizatii Si elaborare proiect
tehnic
Construirea si dotarea hotelului
Timisoara/ judetul Timis " ' S P
' ’ ’ tehnic
Construirea si dotarea centrului de conferinte
Pregatre e obiecte rstcejucefen | 21 TEAlee Shectueby st de nplea
pentru 4 pachete de 1/2 zi si 2 pachete pe aceasts tems pial
tristice de 1 zi (care sa includa FI;Iaborarea achetelor turistice
experiente culturale, gastronomice, de Promovareallo achetelor turistice
relaxare, de aventura) in Judetul Timis P
Organizarea a minim 1 conferintd | Oferirea capacitatilor de cazare, masa si
internationald anuald semnificativa in | organizare conferintd catre entitati judetene,
Timisoara — 1n domeniu medical/ | nationale si internationale active in domenii
wellness stiintifice, sociale, culturale, s.a si stimularea
insotirii participantilor (parteneri)
Organizarea a 3 locatii pentru | Identificarea locatiilor propice activitatii si
teambuilding in Judetul Timis pregatirea facilitatilor de teambuilding
Promovarea locatiilor in randul companiilor
nationale si internationale
Promovarea municipiului Timisoara la gg::fe'c;aﬁgs?jgfgglu'rg;tsvare
nivel international ca locatie propice Stabilirea mixdlui de Eomovare
organizarii de evenimente de afaceri de Elaborarea pro ramEIui de promovare si a
nivel international in tari invecinate siin materialelor prog P ;
Europa
2025 | Construire - 1 centru de conferinte de Stabilire locatie si verificare fezabilitate

Obtinere avize, autorizatii si elaborare proiect
tehnic
Construirea si dotarea centrului de conferinte

Construire - 1 hotel 5* cu numar mare
de locuri de cazare in Timisoara

Stabilire locatie si verificare fezabilitate
Obtinere avize, autorizatii si elaborare proiect
tehnic

Construirea si dotarea hotelului

Pregatirea obiectivelor turistice
judetene pentru 5 pachete de 1/2 zisi 3
pachete turistice de 1 zi (care sa includa

Identificarea obiectivelor turistice de implicat in
pachetele turistice in baza cercetarii de piata
pe aceasta tema

Elaborarea pachetelor turistice
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experiente culturale, gastronomice, de
relaxare, de aventura) in judetul Timis

Promovarea pachetelor turistice

Organizarea a minim 2 conferinte
internationale semnificative in
Timisoara

Oferirea capacitatilor de cazare, masa si
organizare conferinte catre entitati judetene,
nationale si internationale active in domenii
stiintifice, sociale, culturale, s.a si stimularea
insotirii participantilor (parteneri)

judetene pentru 6 pachete de 1/2 zi si 4

2028 | Organizarea a minim 4 conferinte | Oferirea capacitatilor de cazare, masa si
internationale semnificative in | organizare conferinte catre entitati judetene,
Timisoara nationale si internationale active in domenii

stiintifice, sociale, culturale, s.a si stimularea
insotirii participantilor (parteneri)
Pregatirea obiectivelor turistice Identificarea obiectivelor turistice de implicat in

pachetele turistice in baza cercetarii de piata

pe aceasta tema
Elaborarea pachetelor turistice
Promovarea pachetelor turistice

pachete turistice de 1 zi (care sa includa
experiente culturale, gastronomice, de
relaxare, de aventura) in judetul Timis

2.4.2. Turism cultural - istoric

,Turismul cultural este acel tip de activitate turistica in care motivatia esentiala a
vizitatorului este data de dorinta de a invata, a descoperi, experimenta Si consuma
atractii si produse culturale tangibile si intangibile intr-o anumita destinatie turistica.
Aceste atractii/ produse sunt legate de elementele materiale, intelectuale, spirituale,
emotionale dintr-o societate ceea ce implica artele si arhitectura, mostenirea culturala
istorica, mostenirea culinara, literatura, muzica, industriile creative si cultura traita prin
stil de viata, sistem de valori, credinte si traditii” — definitia Organizatiei Mondiale a
Turismului. Relatia sinergica dintre turism si cultura conduce la o dezvoltare durabila

a comunitatilor locale.

in ultimii 5 ani se evidentiaza tendinta de crestere a interesului turismului bazat pe
componenta intagibild a culturii (mestesuguri, gastronomie, festivaluri traditionale,
muzica traditionald, religie, traditii orale) elemente ale culturii contemporane si a
industriilor creative (cinematografie, arta spectacolului, design, moda, stil de viata),
concomitent cu o temperare a tendintei de crestere bazata pe mostenirea intangibila.

in acelasi timp judetul Timis, prin institutiile de cultura ce activeaza in acest areal, poate
oferi experiente inedite punand in valoare elementele de unicitatate specifice unui
creativ si mai putin cunoscut national si

teritoriu multicultural multiconfesional,

international. Conservarea patrimoniului cultural material si imaterial precum si
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modernizarea modalitatilor de expunere si de organziare a spectacolelor precum si
promovarea sustinuta a acestora pot conduce la cresterea cu 20% a numarului de
turisti romani si a numarului de turisti straini vizitatori/ consumatori de turism cultural in
judetul Timis respectiv cresterea veniturilor din incasari la evenimente culturale de
anvergura cu 20% in 2020 fatd de 2017. Masurile propuse tin cont de desemnarea
Timisoarei ca si capitala culturala europeana 2021 dar sunt independente de aceasta.
Proiectul cu care Asociatia Timisoara 2021 a castigat concursul este unul complex si
se bazeaza pe capacitatea municipiului de a duce la bun sféarsit o asa provocare.
Detaliile se gasesc la adresa
https://www.capitalaculturala2021.ro/Files/bidbook/Timisoara/BidbookTM2021 RO d

igital-2.pdf

Pentru atingerea obiectivelor previzionate este necesara implementarea urmatoarelor
masuri

Tabel 2.3. Masuri luate pentru cresterea turismului cultural - istoric

Anul | Masura Activitati

Pregatirea a 2 centre de interes | Stabilirea tematicii (traditie locald)
pentru experimentarea traditiilor Identificare locatii si verificarea fezabilitatii

locale in judetul Timis (zona Faget, g‘;esﬁ?ra cormei d ab teri/
Romanesti, Margina si  zona | Stabilirea formei de colaborare cu mesteri

T Bulg3 agricultori locali
omnatec, Bulgarug) Activitati de promovare

2020

Modernizarea a Stabilirea elementelor de modernizare
- 2 muzee in Timisoara - istorie, arta, | (informare public, completare colectii, facilitati
traditii pentru persoane cu dizabilitati, s.a)

Elaborarea proiectelor de modernizare i
identificarea sursei de finantare
Implementarea proiectelor de modernizare
Activitati de promovare

- 1 muzeu in Lugoj — istorie
- 2 case memoriale in judetul Timis

Conservarea si reabilitatea a 10 % | Elaborarea  proiectelor de conservare-

din cladirile de patrimoniu din judetul reabilitare si identificarea sursei de finantare

Timis Implementarea proiectelor de conservare-
' reabilitare

Activitati de promovare

Crearea a 2 colectii n Timisoara in | Stabilirea colectiilor

cartierele istorice si a unei colectii in | Identificarea si verificarea fezabilitatii spatiului
Lugoj ’ ’ viitoarei colectji _ _ .
Elaborarea proiectului de organizare si
identificarea sursei de finantare
Implementarea proiectului

Activitati de promovare

Organizarea unei strazi a breslasilor | Elaborarea proiectului si identificarea sursei

in judetul Timis (propunere Piata | de finantare
Implementarea proiectului

Activitati de promovare
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Cartan - Fabrica de Bere) sau in
Lugoj
. . Stabilirea tematicii
2025 | Pregatirea a 2. centrve. de.lr;tere? Identificarea locatiilor si verificarea fezabilitatii
pentru experimentari  Industril | giapilirea formei de colaborare cu mesteri/
creative locale in judetul Timis agricultori locali
Activitati de promovare
Conservarea si reabilitatea a 20 % Elabp_rarea . prm_e_ctelor de_ conservare,
din clsdirile d ’ . i din iudetul reabilitare si identificarea sursei de finantare
In cladirile de patrimoniu din judetul | ymplementarea proiectelor de conservare,
Timis reabilitare
Activitati de promovare
Conservarea si reabilitarea a 20% Elabp_rarea . pr0|_e_ctelor de_ conservare-
din bisericile de | di Faget reabilitare si identificarea sursei de finantare
In bisericiie de lemn din zona Faget | | plementarea  proiectelor de conservare,
reabilitare
Activitati de promovare
Conservarea si reabilitarea a 15% EIab.o.rarea . pr0|.e.ctelor de_ conservare-
di biecti ,I q : . | reabilitare si identificarea sursei de finantare
din  obiectivele de  patrimoniu | hiementarea proiectului de conservare-
industrial din judetul Timis reabilitare
Activitati de promovare
Introducerea a 2 situri arheologice | Elaborarea proiectelor de introducere in
locale in circuitul turistic Tn judetul | circuit si identificarea surselor de finantare
Timis (o locatie poate fi Parta) Implementarea proiectelor
Activitati de promovare
Crearea unui Muzeul al Painii in | Stabilrea elementelor de modernizare
SAannicolau Mare (informare public, completare colectii, facilitati
pentru persoane cu dizabilitati, s.a)
Elaborarea proiectului si identificare surselor
de finantare
Implementare proiect
Activitati de promovare
2028 | Conservarea si reabilitarea a 25% Elaborare proiect de cqnservare-reabllltare ?!
din bisericile de | di Fi identificarea sursei de finantare
in bisericile de lemn din zona Faget Implementarea proiectelor
Activitati de promovare
Conservarea si reabilitatea a 25 % Elabqr_are proiect Qie conservare, reabilitare si
din cladirile d T i din iudetul identificarea sursei de finantare
In cladirile de patrimoniu din judetul | \mpiementare  proiect de  conservare-
Timis reabilitare
Activitati de promovare

2.4.3. Turism de evenimente

Turismul de evenimente este definit ca activitatea de dezvoltare, planificare si

marketing a unui eveniment ca atractie turistica; evenimentul creazé o imagine

favorabild, extinzadnd sezonul de turism traditional, disemineaza in mod egal cererea
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de servicii turistice, atrage vizitatori interni si externi fiind totodata generator de venituri

importante prin activitatile conexe si prin produsele de merchandising.

Turistul de eveniment se defineste ca fiind cel ce céalatoreste de acasa catre destinatia
evenimentului si isi petrece cel putin o noapte la acest eveniment in timp ce vizitator

al evenimentului se defineste ca fiind persoana care se intoarce acasa in aceeasi zi.

in tabelul 2.4. sunt prezentate principalele tipuri de evenimente si forma lor de

manifestare

Tabelul 2.4. Tipuri de evenimente

Tip de eveniment Forma de manifestare

Evenimente culturale, de artd si | Festivaluri

divertisment Carnavaluri

Pelerinaje

Parade

Comemordri, celebrari si aniversari istorice
Concerte

Ceremonii de decernare premii

Gale

Semiprivat/ Public Rituri de trecere

Reuniuni

Evenimente de recreere si sportive Turnee, olimpiade sportive
Concursuri de dans sportiv

Gale sportive

Pentru a asigura impactul dorit din punctual de vedere al cresterii fluxului de turisti in
judet s-au luat in considerare pe de-o parte durata necesara finalizarii infrastructurii
propice organizarii de evenimente internationale de mare anvergura si pe de alta parte

durata necesara organizarii si promovarii unor astfel de evenimente.
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Tabel 2.5. Masuri luate pentru cresterea turismului de dezvoltarea activitatii si

evenimente
Anul | Masura Activitat
2020 Cresterea nivelului de | Promovare in exteriorul Romaniei

internationalizare a festivalurilor cu

traditie din judet

Festival de soundtrack (muzica din

filme) - anual

Identificare locatie

Stabilirea perioadei de desfasurare
Organizare eveniment

Promovare

Celebrare — venirea svabilor in Banat

- anuala

Identificare locatie

Stabilirea perioadei de desfasurare
Organizare eveniment

Promovare

Concurs international de tir cu arcul-

anual

Identificare locatie

Stabilirea perioadei de desfasurare
Organizare eveniment

Promovare

Concurs international de canotaj pe

Bega - anual

Identificare locatie

Stabilirea perioadei de desfasurare
Organizare eveniment

Promovare

Concurs international de dans sportiv

Locatie Timisoara

Stabilirea perioadei de desfasurare
Organizare eveniment

Promovare

Concurs international de echitatie

Identificare locatie

Stabilirea perioadei de desfasurare
Organizare eveniment

Promovare

2025

Festival international de muzica rock-

anual

Identificare locatie

Stabilirea perioadei de desfasurare
Organizare eveniment

Promovare

Festival international de film - anual

Identificare locatie

Stabilirea perioadei de desfasurare
Organizare eveniment

Promovare

Festival - concurs international de
muzica simfonica (exploatare relatie

Enescu+Bartok) - anual

Identificare locatie

Stabilirea perioadei de desfasurare
Organizare eveniment

Promovare
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Identificare locatie

Stabilirea perioadei de desfasurare
aeromodelism si ridicare de zmee in | Organizare eveniment

Promovare

Concurs international de

zona Surduc

Program saptamanal - spectacol de | |dentificare locatie

Stabilirea perioadei de desfasurare
Organizare eveniment

Promovare

“apa si foc”- anual

Show flora + peisagistica — anual Identificare locatie — in judetul Timis
Stabilirea perioadei de desfasurare
Organizare eveniment

Promovare — legata de unul dintre brandurile
municipiului - Timisoara Orasul Florilor

Identificare locatie

Stabilirea perioadei de desfasurare
curse de biciclete Organizare eveniment

Promovare

2028 | ,Five days” — concurs international de

Identificare locatie — Tn judetul Timis
Stabilirea perioadei de desfasurare
Organizare eveniment

Turneu international de sah

Turneu international de tenis Identificarea locatiei in judetul Timis
Stabilirea perioadei de desfasurare
Organizare eveniment

2.4.4. Turism balneoclimateric gi de recuperare

Segmentul balnear este unul din produsele/pietele turismului de sanatate, alaturi de
turismul medical, talasoterapia, hidroterapia, wellbeing/spa si fitness cu o dinamica de
dezvoltare ridicata. Segmentul balnear utilizeaza apa minerala naturala si pe
cea termald provenita din panze freatice sau surse naturale si ale carei proprietai
curative sunt recunoscute (efecte chimice, termice si mecanice) pentru prevenire,
tratare sau recuperare medicala practicat intr-un mediu natural adecvat refacerii. Acest
tip de turism reprezinta una din formele de circulatie turistica constanta, cu o clientela
relativ stabild, care contribuie la ridicarea coeficientilor de utilizare a capacitatilor de
cazare si la realizarea unor incasari medii sporite pe zi/turist putdnd acoperi si
perioadele de extrasezon.

Printre destinatiile preferate de turistii straini, turismul de sanatate ocupa un loc foarte
important. In anii urmétori, aceasta forma de turism va lua o amploare si mai mare,
constituind una din sursele cele mai mari de venituri pentru turismul din Romania, care
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este unul dintre statele cu resurse balneo-climaterice foarte bogate din Europa. Europa
se afla intr-un proces accelerat de imbatranire demografica, varstnicii fiind cel mai
important grup tinta pentru turismul de sanatate.

in figura 2.4 este prezentat tipul de experiente pe care turismul balnear si de wellness

il creaza.

Croaziere wellness Resort-uri
Centre de fitness Tabere Yoga
Hoteluri -spa Tabere spiritualitate

_ _ Centre integrative de Ashrams
Spa-uri de zi sanatate (Holistic wellness)
Clinici de Eco-spa
infrumusetare Bai termale

Clinici Ayurveda

Experiente Experiente bazate
standardizate pe locatie

Figura 2.4. Evenimente create de turismul balneoclimateric si de recuperare

Pe langa statiunile balneoclimaterice — care ofera in principal servicii standardizate de
tratament si preventie se observa faptul ca sectorul wellness ar putea beneficia de
existenta unui numar ridicat de surse de apa termala si minerala, de clima blanda si
de peisajul relaxant.

Turistii de wellness sunt interesati in general de programe integrate si de o abordare
preventiva cuprinzand terapii de reincarcare energetica, bai si ritualuri de sanatate si
infrumusetare, dezvoltare personala, yoga, care se desfasoara pe perioade cuprinse
intre 3 si 12 zile.

Judetul Timis poate dezvolta turismul balneoclimateric si de recuperare
(wellness) astfel incat acesta sa devina un domeniu fanion pentru sectorul turistic
local.
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Tabel 2.6. Masuri luate pentru dezvoltarea turismului balneoclimateric si de

recuperare
Anul | Masura Activitati
2020 Modernizarea Si estetizarea | Stabilirea elementelor de modernizat si
statiunilor Buzias si Calacea estetizat _ S
Elaborare proiect tehnic si identificare sursa
de finantare
Implementare solutie tehnica
Promovare
Dezvoltarea a 2 centre spa 1in | Stabilire locatie si verificare fezabilitate
judetul Timis . o . y
e ’ Elaborare proiect tehnic si identificare sursa
de finantare
Implementare solutie tehnica
Promovare
: Stabilire locatie si verificare fezabilitate
rear nui centr welln A . <
2025 Crearea a unui centru de weliness Elaborare proiect tehnic si identificare sursa
in judetul Timis de finantare
Implementare solutie tehnica
Promovare
Crearea unui centru de pregatire in Stabilire Ioca’gl_e Si verlf!car_e_feza_b_llltate )
Elaborare proiect tehnic si identificare sursa
servicii balneo si wellness de finantare
Implementare solutie tehnica
Promovare
2028 Dezvoltarea a 2 pachete turistice Stabilire locatie si verificare fezabilitate

care sa combine turismul de

aventura cu cel de wellness

Elaborare proiect tehnic si identificare sursa
de finantare

Implementare solutie tehnica

Promovare

Dezvoltarea relatiei dintre turismul
medical de infrumusetare si cel de

wellness

Stabilirea relatiei de colaborare
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2.4.5. Turism religios

Dat fiind faptul ca in judetul Timis nu se regasesc lacasuri de cult cu traditie in pelerinaje
si implicit existenta unor moaste cu importanta spirituala deosebita si tinand cont de
faptul ca n judetul Hunedoara s-a intensificat notorietatea si interesul pelerinajului la
mormantul parintelui Arsenie Boca se poate afirma ca turismul religios in Timis se poate
realiza in principal prin dezvoltarea de pachete turistice care sa combine aspectele

religioase cu cele de cultura si arta.

Tabel 2.7. Masuri luate pentru dezvoltarea turismului religios

Anul Masura Activitati
2020 Crearea de pachete turistice care sa Stabilire itinerar
includa vizite la bisericile importante
din judet (toate confesiunile) Ela.lbc.Jrare pachete
’ turistice
Promovare
Crearea de pachete turistice - | Stabilire itinerar
rememorare — la sinagogile din judet | gjaporare pachete
turistice
Promovare

2025 Crearea a 2 pachete turistice | Stabilire itinerary

itinerante pe teme religioase Ela}bqrare pachete
turistice
Promovare
Crearea unui eveniment legat de Sf. | Stabilire itinerar
losif de la Partos Ela}bqrare pachete
’ turistice
Promovare
2028 Pregatirea unui muzeu al spiritualitatii | Stabilire itinerar
. s o Elaborare pachete
banatene in Timis -
: ' turistice
Promovare
Organizarea unui eveniment religios | Stabilire itinerar
de tip pelerinai Elaborare pachete
PP ) turistice
Promovare
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2.4.6. Turism rural, agroturism, ecoturism

Mediul rural din judetul Timis a suferit de-a lungul timpului o serie de transformari care
I-au schimbat aspectul traditional. Modernizarea stilului arhitectual si reconfigurarea
gospodariilor inceputa in anii ‘50 a fost continuata si dupa '90 conducand la modificari
iremediabile Tn structura satului banatean de campie. in acelasi timp prin plecarea
etnicilor germani incepand cu anii '70 si continuata intr-un ritm mult mai alert in ultima
perioada a anilor 80 si inceputul anilor 90 acestora alaturandu-se si populatia de alte
etnii a condus la depopularea satelor. Industrializarea fortata a creat o populatie hybrid
— navetisti ai satelor care prin mutarea locului de munca in orase au contribuit in
masura importantd la pierderea traditiilor si practica mestesugurilor, a atmosferei si
organizdrii sociale tipice. in aceste conditii turismul rural, eco si agroturismul in judetul
Timis se poate realiza doar in céateva locatii in care se mai pastreaza petece de
structura rurala autentica. O posibila dezvoltare a acestui tp de turism ar fi posibil in
conditiile in care s-ar putea revitaliza satele si catunele parasite sau extrem de putin
populate si transformarea acestora in sate turistice in care sa se recreeze viata la tara

concomitent cu scoaterea in evidenta in aceste sate a particularitatilor date de peisaje.

Tabel 2.8. Masuri luate pentru dezvoltarea turismului rural, agroturism,

ecoturism
Anul Masura Activitati
2020 Operationalizarea a 3 gospodarii | Identificarea si verificarea fezabilitatii
taranesti investitiei
Promovare

Crearea de pachete turistice | Identificarea locatiilor
pentru vizitarea satelor cu caracter -
etnic Elaborarea pachetelor turistice

Promovare

Conservarea/ recrearea a 2 | ldentificarea locatiilor

ateliere mestesugaresti Realizarea investitiei
Promovare

Creare pachet turistic traditi - | Elaborarea pachetelor turistice

sénziene/sarbatoarea recoltei Promovare
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2025 Crearea a 2 pachete turistice | Identificarea locatiilor
stagii gospodarii taranesti - cules
fructe si  preparare = gemuri/
preparare tuica

Promovare

Organizarea a 2 stagii turistice | Identificarea locatiilor

pentru olarit si tesut
Promovare

2028 Refacerea a 2 sate parasite si | Identificarea si verificarea fezabilitatii
transformarea in sate de vacanta/ | investitiei

centre de creatie/ tabere
Promovare

2.4.7. Turism sportiv si de aventura

Piata turismului sportiv este consideratd ca fiind una dintre cele mai mari si mai
dinamice piete turistice atat in termeni de sosiri turisti si sume cheltuite cat si in ceea

ce priveste numarul de locuri de munca directe si indirecte create.

Turismul sportiv poate fi clasificat astfel:

- Turism evenimente sportive (profesionisti si amatori)

- Turism sportiv de recreere si leisure (hiking, skiing, sporturi nautice, golf, s.a)

n prezent infrastructura necesara organizarii de evenimente sportive nu este suficient
dezvoltata pentru a organiza evenimente sportive de dimensiune internationala.
Propunerile de masuri pentru turismul legat evenimentele sportive sunt prezentate in

subcapitolul 2.4.4. ce face referire la turismul de evenimente.

in ceea ce priveste turismul sportiv de recreere si tindnd cont de geografia judetului
Timis se pot pregati pachete turistice pentru drumetii, ciclism, canotaj, parasutism si

calatorii cu balonul cu aer cald, golf, inot si calarie.

Tabel 2.9. Masuri luate pentru dezvoltarea turismului sportiv si de aventura

Anul | Masura Activitati
Crearea de pachete turistice - canotaj - | Stabilirea locatiilor, traseelor si punctelor
2020 dei ’ '
Bega e interes _
Organizarea traseului
Promovare

93| Page
STRATEGIA SECTORIALA DE DEZVOLTARE A TURISMULUI iN JUDETUL TIMIS



Crearea de pachete turistice drumetii si | Stabilirea locatiilor, traseelor si punctelor
de interes

Organizarea traseului

Altringen-Bodga, zona Deta, zona | Promovare

mountain bike — zona Poieni, zona

Jimbolia, zona Periam - Varias —

Sannicolau Mare

Stabilirea locatiilor, traseelor si punctelor
de interes

Timis - Lugoj Organizarea traseului

Promovare

2025 | Crearea de pachete turistice — canotaj -

Stabilirea locatiilor, traseelor si punctelor
de interes

Aventura in zona Poieni Strambu’ Organizarea traseului

Promovare

Crearea de pachete turistice - Parc de

Identificarea si pregatirea traseului

Organizarea unui concurs international ; . .
’ Organizarea si promovarea concursului

de atelaje

Stabilirea locatiilor, traseelor si punctelor
de interes

si calatorii cu balonul — zona Valea lui | Organizarea traseului

Promovare

2028 | Crearea de pachete turistice parasutism

Liman

Stabilirea locatiilor, traseelor si punctelor
de interes

parapanta — zona Valea lui Liman, | Organizarea traseului

Promovare

Crearea de pachete turistice -—

Nadrag, Charlottenburg

Stabilirea locatiilor, traseelor si punctelor
de interes

pe raul Mures in zona Periam - Cenad | Organizarea traseului

Promovare

Crearea de pachete turistice — canotaj —

2.4.8. Turism de vanatoare si pescuit sportiv

Turismul de vanatoare si pescuit sportiv beneficiaza in judetul Timis de un numar
important de domenii de vanatoare si locatii pentru pescuit ca si baza pe care se pot
construi activitati de turism recreativ - special cu respectarea principiilor dezvoltarii
durabile.
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Succesul acestui tip de turism este dat de parteneriatul cu administratorii fondurilor de
vanatoare si pescuit si de promovarea sustinuta a pachetelor turistice specifice.

Tabelul 2.10. Masuri luate pentru dezvoltarea turismului de vanatoare si pescuit

sportiv
Anul Masura Activitati
2020 Evaluarea, omologarea locatiilor de | Evaluare locatii
pescuit sportive si organizarea unei | Realizarea demersurilor de
competitii internationale de pescuit | omologare
Promovarea competitiei
internationale
Concurs chinologic pentru céinii de | Evaluare locatii
vanatoare Realizarea demersurilor de
omologare
Promovarea competitiei
internationale
Creare infrastructura specifica | Verificare fezabilitate locatie
pentru sportivi si apartinatori infrastructura cazare, masa, s.a Si
elaborarea proiectului
Realizarea constructiilor si dotarea
corespunzatoare a acestora
Promovarea locatiei
2025 Organizarea a 2 competitii de | Stabilire regulamente de concurs
pescuit la nivel national si 1 la nivel | Organizare $i promovare concurs
international
Organizare 2 competitii vanatoare | Stabilire regulamente de concurs
la nivel national si 1 la nivel | Organizare Si promovare concurs
international
2028 Organizare 2 competitii pescuit la | Stabilire regulamente de concurs
nivel national si 2 la nivel | Organizare si promovare concurs
international
Organizare 2 competitii vanatoare | Stabilire regulamente de concurs
la nivel national si 2 la nivel | Organizare i promovare concurs
international
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2.4.9. Turism de recreere, shopping si gastronomic

Turismul de recreere inregistreaza o dinamica de crestere extrem de ridicata datorata
situatiei economico —sociale actuale in care angajatii sunt extrem de ocupati Si cu un
nivel ridicat de stress, familile au putin timp pe care pot sa-l petreaca impreuna.
Aceasta situatie conduce la cresterea interesului pentru petrecerea weekend-urilor in
activitati de odihna si recreere.

Turismul de shopping se bazeaza in prezent in principal de turisti din Republica Serbia
care viziteaza mall-urile timisorene in week end-uri pentru relaxare si cumparaturi.
Pentru a asigura o crestere a acestui tip de turism este necesara dezvoltarea locatiilor
care ofera produse solicitate de cumparatorii - turisti (imbracaminte, incaltaminte,
produse alimentare, electronice si electrocasnice, decoratiuni, s.a) si promovarea
acestora in scopul stimularii acestui tip de turism, dar si completarea turismului de
shopping cu elemente de relaxare si gastronomie care sa asigure o crestere a duratei

vizitei pe de-o parte si o crestere a sumelor de bani cheltuite in judetul Timis.

Turismul gastronomic se afla intr-o faza incipienta de dezvoltare in judet cu toate ca
gastronomia hibridizata de influentele etnice s-ar putea constitui in sursa de inspiratie
pentru turistii gastronomici. In acelasi timp, concurenta tarilor vecine — Ungaria si
Serbia pe turismul gastronomic precum si vizibilitatea internationald a acestora este
puternica si sustinutd de o notorietate bine construitd - cazul Ungariei. Cu toate
acestea atu-ul gastronomiei banatene — cu influentele sale turcesti, maghiare, slovace,
bulgaresti si germane precum si existenta a trei podgorii (Recas, Petrovaselo, Buzias)
cu renume national si international si cu o a patra ce poate fi reconstituita prin investitii
in refacerea plantatiilor si crearea cramelor - Teremia Mare - poate conduce la o
dezvoltare importantd a acestui tip de turism. Curentul bio si interesul crescand al
populatiei cu privire la hrana ecologica, sanatoasa se constituie de asemenea intr-un
atuu al turismului gastronomic in judetul Timis prin aceea ca permite utilizarea materiei
prime proaspete si ,curate” produsa si culeasa din zona atat in tehnicile clasice, slow

food, cat si in cele de tip fast si street food.

Este de retinut faptul ca turismul gastronomic se bazeaza pe relatia dintre bucatari,
restaurante si producatorii de materie prima (producatori de carne, lactate, crame,

mestesugari) legand oferta gastronomica de teritoriu si produs astfel incat sa creeze
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identitatea locala si implicit destinatia turistica. In acelasi timp este de retinut faptul ca

turismul gastronomic creaza experiente si chiar aventura.

Tabelul 2.10. Masuri luate pentru dezvoltarea turismului de recreere, shopping
si gastronomic

STRATEGIA SECTORIALA DE DEZVOLTARE A TURISMULUI TN JUDETUL TIMIS

Anul Masura Activitati
2020 Crearea unui parc tematic de | Identificarea locatiei si verificarea
petrecere a timpului liber in judet fezabilitatii acesteia
Elaborarea proiectului si identificarea
sursei de finantare
Realizarea investitiei
Promovare
Modernizarea si crearea de zone | Identificarea locatiei si  verificarea
amenajate pentru picnic si activitati de | fezabilitati
N o Elaborarea proiectului si identificarea
familie - teambuilding sursei de finantare
Realizarea investitiei
Promovare
Extinderea zonelor de recreere (lac cu | ldentificarea  locatiei si  verificarea
nuferi, baltile si malurile raurilor, paduri fezabilitatii
) ] ] ) Elaborarea proiectului si identificarea
si parcuri dendrologice, mlastina sursei de finantare
Satchinez) si completarea acestora cu | Realizarea investitiei
specific gastronomic local Promovare - Roménia - Gradina Carpatilor
Mixarea zonelor de shopping cu | Identificarea locatiei si  verificarea
organizarea de evenimente si | fezabilitati
. 5 Elaborarea proiectului si identificarea
gastronomie locala sursei de finantare
Realizarea investitiei
Promovare
Organizarea a doua locatii pentru | Identificarea locatiei si  verificarea
stagii de practica in producerea de | fezabilitati
) ) ) ) Elaborarea proiectului si identificarea
boia de ardei — zona Varias, Teremia sursei de finantare
Realizarea investitiei
Promovare
2025 Crearea unui parc - acvariu in judetul | Identificarea locatiei si  verificarea
Timis fezabilitatii
' Elaborarea proiectului si identificarea
sursei de finantare
Realizarea investitiei
Promovare
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Crearea unui parc de distractii cu

accent pe noile tehnologii

|dentificarea  locatiei ~ si
fezabilitatii

Elaborarea proiectului si
sursei de finantare
Realizarea investitiei

Promovare

verificarea

identificarea

Organizarea a 3 locatii in judet pentru
experiente gastronomice si stagii de

practica — caracter etnic

ldentificarea  locatiei i
fezabilitatii

Elaborarea proiectului si
sursei de finantare
Realizarea investitiei

Promovare

verificarea

identificarea

2028 Crearea unei gradini zoologice de

anvergura

ldentificarea  locatiei i
fezabilitatii

Elaborarea proiectului si
sursei de finantare
Realizarea investitiei

Promovare

verificarea

identificarea

Organizarea a 5 locatii in judet pentru

experiente gastronomice

Identificarea  locatiei i
fezabilitatii

Elaborarea proiectului si
sursei de finantare
Realizarea investitiei

Promovare

verificarea

identificarea

2.5. Plan de actiune pentru implementarea strategiei

Dezvoltarea sectorului turistic in judetul Timis reprezinta un efort colectiv in care sunt
implicati o serie de actori esentiali in crearea valorii destinatiei si a credibilitatii si
sigurantei de care turistii au nevoie pentru a crea experiente pozitive si de a se
transforma in agenti de promovare ai zonei. In vederea implementarii strategiei de
dezvoltare a sectorului turistic in judetul Timis si implicit atingerea obiectivelor propuse
sunt necesare o serie de actiuni care urmaresc armonizarea intereselor si viziunii celor
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implicati in activitatile turistice si conexe acestora. Pentru ca efortul de dezvoltare sa
isi pastreze eficienta si sa ramana focalizat pe obiectivele generale stabilite este
importanta aplicarea principiilor, metodelor si modului de lucru specific
managementului de proiect.

> Programare

A
Evaluare Idenficare

A l
Implementare Formulare

A

Finantare <

Figura 2.5. Ciclul managementului de proiect

1. Programarea: Programarea consta in stabilirea liniilor directoare si principiilor de
lucru. Pe baza analizei SWOT si tindnd cont in acelasi timp de prioritatile locale se

convine la demararea unor idei de proiecte si programe.

2. Identificarea: Conform cadrului stabilit de aceasta strategie se analizeaza
problemele, nevoile si interesele posibililor factori interesati si se identifica acele idei
de proiecte care urmeaza sa fie aprofundate. Se pot efectua studii de detaliu sau de
.pre-fezabilitate” pentru a ajuta la identificarea, selectarea si analizarea unor optiuni
specifice si recomandarea studiilor ulterioare necesare pentru formularea unui proiect
sau unei actiuni. Rezultatul 1l reprezinta decizia asupra oportunitatii de a continua

studiul pentru ideea de proiect aleasa.

3. Formularea (conceptia): Se analizeaza aspectele importante ale ideii de proiect,
tinadnd cont de orientarile de indicatorii luati in considerare si de opiniile principalilor
factori interesati. Beneficiarii directi ai proiectului si alti factori interesati in realizarea
acestuia trebuie sa participe activ la detalierea ideii. Relevanta problemelor si
fezabilitatea sunt aspecte cheie. Se elaboreaza planuri detaliate de implementare a
activitatilor ce vor fi realizate in cadrul proiectului, indicatori privind rezultatele

asteptate si impactul proiectului precum si planul de resurse si implementare.
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Rezultatul final il constituie decizia de a propune sau nu proiectul pentru dezvoltare si

pentru finantare.

4. Finantarea: Propunerea de finantare se completeaza si se supune analizei detaliate

ludndu-se apoi o decizie privind finantarea sau nu a proiectului.

5. Implementarea: Resursele convenite pentru implementarea proiectului sunt
utilizate pentru indeplinirea scopului propus. Acest lucru implica de regula incheierea
unor contracte pentru studii, asistenta tehnica, achizitii de bunuri si lucrari. Evolutia
activitatilor din proiect este monitorizata pentru efectuarea unor eventuale adaptari fata

de conditiile in continua schimbare.

6. Evaluarea: Evaluarea reprezinta “estimarea, cat mai sistematica si obiectiva cu
putinta, a unui proiect, program sau politici in derulare sau finalizate, in fazele de
conceptie si implementare, precum si a rezultatelor sale. Scopul evaluarii este de a
determina relevanta atingerii obiectivelor propuse, a dezvoltarii eficientei, eficacitatii,
determinarii impactului si durabilitatii proiectului. O evaluare trebuie sa furnizeze
informatii credibile si utile, permitand incorporarea lectiilor invatate in procesul luarii
deciziilor, atat din perspectiva beneficiarilor, cat si a finantatorilor. Evaluarea poate fi
facuta in perioada de implementare (“‘evaluare intermediara”), la sfarsit (“evaluare
finala”) sau dupa perioada de implementare (“ex-post evaluare”), fie pentru a ajuta la
o0 mai buna conducere a proiectului, fie pentru a trage invataminte utile pentru viitoare
proiecte/programe. Evaluarea ar trebui sa conduca la decizia de a continua, revizui
sau stopa un proiect/program, iar concluziile si recomandarile ar trebui luate in
considerare in procesul de elaborare, respectivimplementare, a unor proiecte similare

viitoare.
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Tabel 2.11.Activitati generale de tip management de proiect

Scop Actiunea
Intarirea colaborarii intre | Crearea si organizarea unui comandament unic de implementare a strategiei (Planuri, programe, sarcini,
entitatile implicate mod de colaborare, termene interne, mod de comunicare si de raportare)
Verificarea fezabilitatii | Identificarea proprietarilor mijloacelor fixe si stabilirea modului de colaborare

investitiilor propuse

Efectuarea studiilor premergatoare (topografice, geotehnice, hidrografice, s.a)
Identificare surselor de finantare

Elaborarea proiectelor de
infrastructura si amenajare a
obiectivelor turistice

Pregatirea proiectelor si a cererilor de finantare
Elaborare proiecte tehnice
Realizarea investitii

Elaborarea de pachete turistice

Stabilirea de tematici si destinatii
Contactare si contractare entitati implicate
Crearea de pachete turistice regionale si transnationale

Promovarea turistica Elaborararea pachetelor de promovare a destinatiei Timis

Elaborarea promovarii ofertelor turistice si stabilirea mix-ului de promovare interna si externa

Cresterea numarului de centre de informare turistica si operationalizarea acestora
Instruirea Si angajarea | Creare de centre de perfectionare in turism, ghizi specializati, gastronomie, organizatori de evenimente,
personalui branding, s.a. Se vor dezvolta facilitatile de pregatire profesionala in turism in colaborare cu universitatile

din judet si cu firmele private din domeniul pregatirii profesionale pentru cresterea calitati serviciilor din
turism.

Stabilirea programului de calificare, perfectionare, specializare

Facilitarea cererii si ofertei pentru locuri de munca in turism

Crearea de relatii de colaborare
externe ale judetului

Stabilirea bazei de colaborare cu entitatile responsabile de dezvoltarea turismului in judetele Arad, Caras
Severin si Hunedoara
Stabilirea bazei de colaborare in regiunea DKMT
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Infrastructura turistica

An 2020 2025 2028

Cresterea cu 12% a lungimii drumurilor | Cresterea cu 30% a lungimii drumurilor | Cresterea cu 50% a lungimii drumurilor judetene
judetene care conduc la obiective turistice | judetene care conduc la obiective turistice | care conduc la obiective turistice Tmbunatatite/

imbunatatite/ modernizate fata de 2018 imbunatatite/ modernizate fata de 2018 modernizate fata de 2018

Cresterea cu 12% a a lungimii drumurilor | Cresterea cu 30% a lungimii drumurilor | Cresterea cu 70% a lungimii drumurilor
intravilane Tmbunatéatite/ modernizate fata | intravilane Tmbunatatite/ modernizate fata | intravilane imbunatatite/ modernizate fata de
de 2018 de 2018 2018

Cresterea cu 15% a numarului de | Cresterea cu 25% a numarului de obiective | Cresterea cu 30% a numarului de obiective
obiective turistice judetene modernizate | turistice judetene modernizate fata de 2018 | turistice judetene modernizate fata de 2018
fata de 2018

Cresterea cu 5% a nr. de obiective | Cresterea cu 20% a nr. de obiective | Cresterea cu 30% a numarului de obiective
turistice judetene operationalizate fata de | turistice judetene operationalizate fatd de | turistice judetene operationalizate fata de 2018
2018 2018

Cresterea cu 20% a numarului de locuri de | Cresterea cu 25% a numarului de locuri de | Cresterea cu 30% a numarului de locuri de

cazare functionale in judet fatd de 2018 cazare functionale in judet fata de 2018 cazare functionale in judet fata de 2018

Cresterea cu 30% a numarului de locuri in | Cresterea cu 35% a numarului de locuri in | Cresterea cu 40% a numarului de locuri in sali de

Obiective

sali de evenimente in judet fatd de 2018 sali de evenimente (inclusiv de sport) in | evenimente (inclusiv de sport) in judet fatd de
judet fata de 2018 2018
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Cresterea cu 15% a capacitétii de operare | Introducerea transportului rutier sezonier de | Cresterea cu 20% a capacitati de operare a

a Aeroportului International Timisoara fats | /8 Timisoara spre principalele obiective $i | Aeroportului International Timisoara fata de 2018
locatii turistice ale judetului Timis.

de 2018

Cresterea cu 15% a capacitétii de operare Cresterea cu 25% a capacitatii de operare a Garii
a Garii de Nord Timisoara fata de 2018 de Nord Timisoara fatd de 2018

Cresterea cu 20% a eficientei transportului Cresterea cu 40% a eficientei transportului local
local Tn municipiul Timisoara fata de 2018 in municipiul Timisoara fata de 2018

Transport rutier
Drumuri si piste de biciclete
- Modernizarea, completarea, marcarea, refacerea/ completarea parcarilor, completarea cu spatii pentru
necesitati fiziologice
- Marcarea obiectivelor turistice

- Modernizarea, estetizarea rondourilor in sensurile giratorii

é - Realizarea spatiilor de parcare moderne si descongestionarea strazilor

§. - Realizarea a minimum 3 parcari autocare in Timisoara si cate o parcare autocare in orasele Lugoj, Deta,
= Jimbolia, Buzias, Sannicolau Mare

%» - Modernizarea si extinderea autogarilor si pentru uz turistic

é’ - Crearea de trasee de cicloturism de-a lungul raurilor, in paduri si in zonele de deal si de munte pe grade de
é dificultate, cu zone de odihna si necesitati fiziologice

103|Page
STRATEGIA SECTORIALA DE DEZVOLTARE A TURISMULUI IN JUDETUL TIMIS




Rute de transport
- Crearea de rute de transport rutier (permanent sau sezonier) care sa acopere si obiectivele turistice — eventual
cuplarea cu cele existente. Unele rute pot fi dezvoltate cu sprijinul autoritatilor locale (CJ Timis, UAT -uri)
- Crearea rutei de transport turisti Timisoara - Belgrad
Transport feroviar (in colaborare cu CFR)
- Modernizarea si estetizarea garilor
- lgienizarea rambleurilor
- Modernizarea haltelor si punctelor de trecere cale ferata parasite
Transport aerian
- Modernizarea si cresterea capacitatii Aeroportului International Timisoara
- Modernizarea si estetizarea aerogarii, parcarilor si drumului spre aeroport
Transport pe apa
- lgienizarea si estetizarea malurilor canalului Bega - Timisoara si legarea punctelor de incarcare/ descarcare
persoane de obiective turistice
- Modernizarea si estetizarea podurilor
- Modernizarea si estetizarea raului Timis in Lugoj
- Operationalizarea transportului pe apa
Transport local
- Modernizarea si operationalizarea mijloacelor de transport in comun

- Modernizarea, marcarea si ecologizarea statiilor

- Implementarea de solutii inteligente de management al traficului
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Introducerea de solutii informatice la transportul pentru turisti

Completarea statiilor de biciclete

Facilitati de cazare

Crearea cel putin a unui hotel de cinci stele in Timisoara
Crearea unui camping la standard europene

Crearea unui parc de rulote dotat cu toate facilitatile necesare

Facilitati obiective turistice si evenimente

Conservarea de-a lungul celor 10 ani a cladirilor de patrinomiu

Modernizarea muzeelor si completarea colectiilor cu facilitati pentru persoane cu dizabilitati, facilitati de
autoghidare, spatii de tip cafeteria, locuri de joaca si activitati pentru copii, locuri de depozitare adecvate
Crearea de noi muzee/ colectii/ spatii de creatie si vanzare in cartierele Timisoarei pentru multiplicarea zonelor
de interes (Fabric, Elisabetin si Josefin) si judetul Timis

Transformarea nodului hidrotehnic Costei in punct turistic

Transformarea turnurilor de apa in spatii de expozitie

Reconversia cladirilor fabricilor si a fostelor cinematografe de cartier - unde se permite — in spatii de expozitii/
evenimente/

Consolidarea si operationalizarea a 3 ferme din sate

Crearea unui muzeu nou in Lugoj pe tematica — familia Brediceanu

Modernizarea manejului de cai
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- Modernizare Port Periam - trecere cu cumpa

- Finalizarea modernizarii parcurilor

- Crearea infrastructurii specific de vizitare pentru mlastina Satchinez/Murani/ Seceani
- Crearea unui parc tematic — sanctuar — la Parta

- Creare Parc de aventura — Poeni Strambu

- Organizare 3 locatii pentru teambuilding

- Creare a 2 facilitati de organizare conventii si conferinte de 1000 si 800 de locuri

- Creare a 3 centre spa si 1 wellness

- Modernizare si estetizare statiuni Buzias si Calacea

- Crearea Muzeului Painii in Sannicolau Mare

- Introducerea in circuitul turistic a minim 2 monumente arheologice din judet

- Conservarea si reabilitarea bisericilor din lemn din zona Faget

- Crearea de facilitati pentru activitatea de vanatoare si pescuit sportiv

- Crearea a minim 2 facilitati sportive (piste de viteza biciclete, arena tenis de camp)
- Crearea ,Muzeului spiritualitatii banatene”

- Crearea unui parc de distractii/tematic cu accent pe noile tehnologii

- Crearea unui acvariu

- Crearea unei noi gradini zoologice (eventual extinderea celei existente)

- Creare unui parc de distractii bazat pe tehnologiile moderne
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Evenimente - Activitati (in completarea a ceea ce se organizeaza in prezent)

An 2020 2025 2028
Cresterea cu 20% a numarului de Cresterea cu 30% a numarului de | Cresterea cu 40% a numarului de
evenimente culturale cu vizibilitate evenimente culturale cu vizibilitate | evenimente culturale cu vizibilitate
internationala fata de 2018 internationala fata de 2018 internationala fata de 2018
Cresterea cu 10% a numarului de Cresterea cu 20% a numarului de | Cresterea cu 40% a numarului de
evenimente sportive cu vizibilitate evenimente sportive cu vizibilitate | evenimente  sportive cu vizibilitate
internationala fata de 2018 internationala fata de 2018 internationala faté de 2018
(&)
= Cresterea cu 10% a numarului de Cresterea cu 15% a a numarului de | Cresterea cu 15% a numarului de pachete
.g pachete turistice care sa includa judetul pachete turistice care sa includa judetul | turistice care sa includa judetul Timis ca
8 Timis ca destinatie fata de 2018 Timis ca destinatie fata de 2018 destinatie fata de 2018
Festivaluri
- Festival international de soundtrack
- Festival international de film
- Festival international de muzica rock
. - Festival international de muzica simfonica — Enescu — Bartok
E Concursuri internationale
> .
a - Concurs de canotaj pe Bega
:-,- - Concurs hippic
[} .
= - Concurs — atelaje
o . - . .
2 - Concurs — aeromodelism si ridicare zmee - zona Traian Vuia
2 ,
k= - Concurs de tir cu arcul
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,Five days” — turneu international de curse de biciclete
- Turneu international de tenis
- Enduro — zona montana
Show -uri
- Apa si foc — joc de apa si lumina pe Bega
- Flora- peisagistica — exploatarea brandului Timisoara Orasul Florilor
Pelerinaj
- 1 pelerinaj
Recreere, gastro, sport si aventura, agroturism, turism rural
- Pachete turistice pentru vizitarea satelor cu caracter etnic, stagii in gospodarii taranesti si in ateliere de
mesteri, traditii -sanziene/ sarbatoarea recoltei, canotaj, mountain bike, parapanta, calatorie cu balonul cu
aer cald, pachete vizite crama si experiente gastronomice
- Crearea a 2 pachete culturale in tandem cu entitati judetul Arad (conace si gradini- istoria horticulturii)
- Crearea a 2 pachete culturale in tandem cu entitati din Banatul Séarbesc
- Crearea a 2 pachete culturale in tandem cu entitati din judetul Hunedoara (dacii de la Sarmisegetusa la
Tapae)
- Crearea a 2 pachete culturale in tandem cu entitati din judetul Caras Severin (propuneri - moraritul - traditie,
cultura gastromonica a Banatului de campie si a Banatului de munte)

- Crearea a 2 pachete turistice culturale in tandem cu entitati din jud Csongrad si Arad (Mures - drumul sarii)
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Publicitate, promovare, relatii publice, branding

An

2020

2025

2028

Obiective

Cresterea cu 20% a notorietatii obiectivelor
turistice timisene la nivel national fata de
2018

Cresterea cu 35% a notorietatii obiectivelor

turistice timisene la nivel national fata de 2018

Cresterea cu 40% a notorietatii
obiectivelor turistice timisene la nivel
national fata de 2018

Cresterea cu 10% a notorietatii obiectivelor
turistice timisene la nivel international fata
de 2018

Cresterea cu 25% a notorietatii obiectivelor
turistice timisene la nivel international fata de
2018

Cresterea cu 30% a notorietatii
obiectivelor turistice timisene la nivel
international fata de 2018

(propuneri)

Interventie

- Crearea unui brand turistic local si a unor sub-branduri

- Elaborarea unui plan de promovare turistica multianuala (la nivel international, national, regional si local)

- Extinderea promovarii festivalurilor cu traditie la nivel regional/ DKMT/ national/ international

- Crearea cadrului de monitorizare a raspunsului la stimulii de marketing

- Implementarea planului de promovare turistica si monitorizarea cresterii notorietatii si traficului turistic

- Crearea unui catalog de produse de merchandising specifice

- Revizuitea planului de promovare turistica si verificarea efectului sau asupra notorietatii brandului

- Implementarea in punctele turistice a minimum 3 noi mijloace de promovare in punctele de vanzare

- Completarea unui catalog de produse de merchandising specific

- Dezvoltarea unui parteneriat cu Inspectoratul Scolar Judetean pentru ca elevii din scolile si liceele din judet sa

se deplaseze si sa aiba o pregatire specifica pentru a-si cunoaste judetul.

- Atragerea de programe de finantare pentru promovarea turismului in judetul Timis
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Resursa umana

An 2020 2025 2028
Cresterea cu 6% a personalului Crestere cu 10% a personalului | Cresterea cu 9% a personalului angajat in
angajat in turism fata de 2018 angajat in turism fata de 2018 turism fata de 2018
Cresterea gradului de retentie pe Cresterea gradului de retentie pe | Cresterea gradului de retentie pe posturi
posturi din turism si conexe cu 10% posturi din turism si conexe cu 20% din turism si conexe cu 30% fata de 2018

fata de 2018
’ fata de 2018

o Cresterea cu 10% a numarului de Cresterea cu 15% a numarului de
E intreprinderi active in domeniul intreprinderi active in domeniul turismului
(&) . . ey . s g .
@ turismului si a activitatilor conexe si a activitatilor conexe acestuia
5 :
acestuia
O

- instruirea si perfectionarea a 30% din personalul angajat in spatii de cazare prin programe de calificare/

perfectionare, specializare
- intruirea a minimum doi ghizi specializati (gastronomie, vin-bere, industrie locala, mestesuguri traditionale,

instrumente muzicale, etc) pentru grupuri tematice de turisti

% - instruirea si perfectionarea a 30% din personalul angajat in spatii de alimentatie publica

=y - instruirea personalului in 10 locatii pe teritoriul judetului in gastronomie cu specific din Banat
2

Q2

=Ty

c

()

2

3

£
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Pe langa aceste elemente care contribuie in mod direct la dezvoltarea sectorului
turistic este necesara luarea in considerare a urmatoarelor aspecte:

Pregatirea serviciilor medicale si a celor de urgenta pentru evenimente care implica
atat turisti romani cat si turisti straini

Pregatirea serviciilor de siguranta si paza pentru evenimente care implica atat turisti
romani cat si turisti straini

Pregatirea serviciilor de salubritate si a altor utilitati pentru evenimente care implica
atat turisti romani cat si turisti straini
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2.6. Monitorizarea implementarii si revizuirea strategiei

in vederea tinerii sub control a implementarii strategiei si pentru verificarea atingerii
obiectivelor propuse si nu in ultimul rand pentru asigurarea unei dezvoltari sustenabile
a sectorului turistic in judetul Timis au fost stabilite o serie de indicatori cheie. Acesti
indicatori tin cont de faptul ca dezvoltarea rapida a turismului in judet va contribui la
cresterea socio-economica putand fi insa si generatoare unui impact negativ prin
rezultate nesustenabile. In baza celor prezentate mai sus si tinand cont de
recomandarile - Organizatiei mondiale de turism a natiunilor unite (UNWTO) au fost
elaborate o serie de indicatori cheie:

Tabelul 2.12. Indicatori ai activitatii de turism

Tema Indicator

Comunitate Raportul dintre numarul de turisti si localnici
Numar de vizitatori/ an intr-o locatie

Economici Numar de afaceri in sectorul turistic Si conex
Numarul de angajati in sectorul turistic
Numar de zile vizitator
Venituri/ turist

Flux turistic Numar total de camere de hotel disponibile

Gradul de ocupare

Numarul de vizitatori

Gradul de satisfactie al

turistului

Nivelul de satisfactie a vizitatorilor

Procentul de vizitatori din total care considera experienta

turistica foarte buna sau excelenta

Procentul de vizitatori care revin
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Procentul de vizitatori satisfacuti de informatiile turistice

receptionate

Notorietate Procentul de persoane care pot reproduce brand-ul

turistic al judetului

Procentul de persoane care recunosc brand-ul turistic al

judetului

Informatiile necesare calcularii indicatorilor cheie se vor culege din chestionarele care

vor fi distribuite in locatiile turistice, din statisticile locale, etc.

Functie de rezultatele obtinute se pot adduce corectiile necesare pentru upgradarea

strategiei la conditiile concrete.
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2.7. Concluzii

intocmirea acestei strategii s-a bazat pe o metodologie normala utilizata pentru aceste

tipuri de lucrari.

Procesul a demarat cu discutiile preliminare avute cu beneficiarul strategiei ,, Asociatia
pentru Promovarea si Dezvoltarea Turismului in Judetul Timis”. Dupa convenirea
modului de lucru si de comunicare s-a trecut la strangerea informatiilor necesare. Acest
process a fost laborios fiind luate informatii atat din surse secundare cat si din surse

primare identificate pe teren.

Dupa culegerea datelor si informatiilor initiale a fost facuta o priméa consultare publica
cu toti ,actorii” interesati in elaborarea acestei strategii (Unitati Administrativ Teritoriale,
agentii de turism, partide politice, asociatii si fundatii din domeniu, mass media,
persoane fizice, etc). In urma acestei dezbateri au fost trase concluzii importante care
au dus la completarea informatiilor avute la dispozitie de catre consultant si la

continuarea intregului proces.

in etapa a doua a procesului de elaborare a strategiei s-au elaborate Si s-au trimis
chestionare UAT —urilor din judet. Un alt chestionar a fost elaborat pentru celelalte
entitati interesate care a fost plasat pe site-ul beneficiarului strategiei acesta putand sa

fie completat on line de cei interesati.

Din informatiile preluate din chestionarele completate si din culegerea de informatii
complementare s-a organizat a doua consultare publica la care au participat
reprezentati ale acelorasi tipuri de entitati ca si la prima consultare publica. in urma
discutiilor au rezultat concluzii suplimentare si propuneri pertinente care au fost incluse

in lucrare.

Pentru a atinge tintele de dezvoltare a sectorului turistic in judetul Timis pentru
perioada 2018-2028 este necesara abordarea unitard si focalizatd in urmatoarele

aspecte:

Modernizarea ofertelor turistice;

Dezvoltarea produselor turistice judetene;

Calificarea si perfectionarea continua a fortei de munca;
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Imbunatatirea calitatii serviciilor turistice si a celor conexe turismului

Crearea unei retele intre participantii la actul turistic si imbunatatirea colaborarii si a
parteneriatului public-privat;

Imbunatatirea promovarii turistice;
Operationalizarea si extinderea punctelor de informare turistica locale gi regionale
Ca si o concluzie finala a strategiei putem sa tragem urmatoarele concluzii:

- Judetul Timis poate sa devina un pol de atractie pentru turism in conditiile n
care va putea sa isi puna in evidenta punctele forte si sa aiba un plan de
promovare eficient. Deoarece conditile naturale, culturale, istorice nu i-au
conferit avantaje semnificative fatd de judetele vecine, acest lucru poate fi
compensat printr-o promovare adaptata nevoilor consumatorului de turism.

- Actiunea in aceasta directie poate fi facuta doar concentrat, de catre toate
entitatile locale interesate, publice si private

- Fondurile necesare sunt de asemenea publice si private cu o prioritizare
inteligenta si respectare a planului stabilit initial.

Prezenta strategie este un instrument necesar si util care poate fi upgradat la anumite
intervale de timp in masura in care apar informatii noi iar contextual economico-social-
cultural ar putea suferi transformari substantiale care nu au putut fi previzionate in
acest moment.
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